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Apresentagito

A cultura na sociedade capitalista assume uma ipedalde diante das demais
formacbes culturais em sociedades pré-capitalisfasa peculiaridade € derivada da
prépria esséncia do modo de producdo capitalistcado pela producdo mercantil
fundada na extracdo de mais-valor. E uma sociedguie vai, paulatinamente,
transformando tudo em mercadoria. A cada estagidedenvolvimento capitalista, novas
instancias da sociedade sdo mercantilizadas e,issonse tornam valor de troca para o
capital em sua continua expanséo sobre o mundetdsO capital acaba dominando ndo
apenas a producédo de meios de producao e de tgienotas também os bens de consumo,
o lazer, a cultura. Esse dominio asfixiante dotahpcaba gerando uma cultura mercantil e
cria um aparato tecnolégico adequado para suadegéio. Temos, assim, a emergéncia do
gue convencionalmente passou a ser chamado “imgdsttural” e da “cultura de massas”.

Este € o tema em discussdo na presente coletangae @ industria cultural?
Cultura de massas? Estes termos sdo adequadosadequados para compreender a
realidade da producao cultural na sociedade modethg@rimeiro texto desta coletanea
coloca justamente estas questbes. A partir do gfisasla guerra mundial, com a
instauracdo de um novo regime de acumulacdo, asinteextensivo, que caracteriza o
capitalismo oligopolista transnacional, hd um psscede ampliacdo da mercantilizacdo e
dominio do capital sobre os mais variados aspelztasda social. Setores em que o capital
ainda ndo atuava passam a ser integrados em seimigdogoutros que tinham uma
integracdo moderada passam a ser amplamente damimadhcluidos no processo de
mercantilizacdo. E justamente neste periodo histdgue a chamada “indUstria cultural”
emerge, e, juntamente com ela, a expansao tecoal6giecessaria para seu

desenvolvimento. E neste periodo, também, que cmagsurgir as primeiras teses acerca



deste fendmeno, tanto a visdo critica, a da Esteld&rankfurt, quanto as concepc¢des
apologéticas, principalmente norte-americanas. Amk@ concepg¢des limitadas, pois
presas a uma concepc¢dao limitada que nédo consegyeexnder a dinamica capitalista e o
regime de acumulacao intensivo-extensivo. Depoigesn novas colaboragfes, entre as
guais se destaca a de Dieter Prokop. Além dissmuisas sobre setores especificos da
producdo cultural capitalista, tal como a mdusicacioema, a literatura, merecem
aprofundamentos, bem como os veiculos e processEssque engendram determinada
cultura mercantil. Grande parte destas questobsr@ada na presente coletanea.

O textoPara Além da Critica dos Meios de Comunicagidoca algumas das
limitacBes destas abordagens e aponta para algonishos alternativos. A critica tem dois
pontos fundamentais, o primeiro se refere a baseicte limitada no caso dos
frankfurtianos, que ndo conseguiram assimilar aaeunarxista do capitalismo; o segundo
aos construtos gerados por esta e outras concepabesmo meios de comunicagcao de
massas, industria cultural, cultura de massasged#to acaba, em muitos casos, gerando o
foco na tecnologia, nos meios e hdo no modo de c@@cio, que € um modo capitalista
de comunicacdo, com o suporte tecnolégico, envolvid dindmica da valorizacdo e
mercantilizacao.

O segundo textoA Renovacdo da Teoria da InduUstria Cultural em Pmk
apresenta uma discussdo sobre a formacao da céoncgpg¢nduistria cultural na Escola de
Frankfurt e sua superacao pela concepcéao prokopgtamgndo das influéncias e da historia
da Escola de Frankfurt, Erisvaldo Pereira de Soezanstitui 0 processo de formacao das
teses da Teoria Critica (especialmente as tesésddmo e Horkheimer sobre industria
cultural) e a inovacdo de Prokop, especialmentenogpimento com o determinismo e
pessimismo realizado por este pensador, pouco cimthe que merece ser melhor
analisado e pesquisado, bem como traduzido. A sificude Prokop sobre “tédio” e
“fascinacdo” na industria cultural € bastante ggeante e constitui um avanco em relagéo
as teses elaboradas por Adorno e Horkheimer.

O terceiro texto, de Edmilson Ferreira Marqueslig&ute outro ponto relacionado
com a cultura mercantil, que € a muasica popular.AERUsica na Sociedade Moderra
autor discute varios aspectos presentes na producdaal. O autor discute o carater

mercantil, axioldgico e axiondmico que a musicaedegslve na sociedade moderna. Ou



seja, além de discutir o carater mercantil questeva musica, mostrando que ela € uma
mercadoria, portadora de valor de uso e de troeaphldda na dindmica do capital
fonogréafico, também apresenta os valores manifeshjstivados, nas producdes musicais,
com a predominancia do caréater axiologico, reprivdlazos valores dominantes. Assim, a
cultura do ter, adequada aos interesses domindates,do ponto de vista cultural quanto
comercial, predomina e refor¢ca a dominacao do &@apit

O quarto texto, de Jean Isidio dos Sanf@sCinema e a Induastria Cultural
apresenta uma discussdo de uma parte mais espealdfigue se convencionou chamar de
“indastria cultural”, tratando do cinema no contexte suas determinacdes pelo capital
cinematografico. Desta forma, o autor faz uma dis&a tedrica sobre a industria cultural e
suas caracteristicas para depois chegar ao cascifespda industria cinematogréafica. O
circuito de producédo e reproducdo da cultura cinegnafica mercantil € marcado por um
processo de padronizacdo e vulgarizacao ressafialto autor. A mercantilizacdo do
cinema leva ao seu empobrecimento e reproduz @egses e valores dominantes. O autor
encerra suas reflexdes alertando para a necessitatbeisca de alternativas, tal como
meios alternativos de comunicacao.

Assim, temos quatro textos que fazem uma reflexoesa questdo da industria
cultural e da cultura mercantil que caracterizgonoglugéo cultural sob o capitalismo. Aqui
se abre reflexdes e questionamentos que sdo aoQf@s para reafirmar a critica do modo
de comunicacao capitalista e de seus efeitos, \yssuas contradi¢cdes e possibilidades,
bem como apontar novas formas de pensar este poo@essto tudo contribui com a luta

para ir além da cultura mercantil.

Nildo Viana



Para Além da Critica dos Meios de Comunicacéio

Nildo Viana

As concepcgdes sobre indastria cultural possuemalguoblemas conceituais e
tedricos que dificultam mais do que colaboram camma wisdo mais adequada deste
fenbmeno. O presente artigo € apenas um esbogoaehra mais extensa, em preparacao,
referente a uma teoria do modo de comunicagéo ciadsmle capitalista. Devido a isto,
iremos tdo somente iniciar a problematizacdo daateta industria cultural, que serve de
ponto de partida para se repensar a comunicacsaciedade capitalista.

As concepcdes de industria cultural, meios de cacagéo de massas, cultura de
massas, entre outras, padecem da falta de umantmedologica e conceitual adequada.
Apesar da influéncia do marxismo em muitas elalfi@macsobre a industria cultural, as
andlises, na verdade, ndo utilizam o método dialéti acabam caindo em posi¢cdes anti-
dialéticas, mesmo utilizando a palavra dialéticaoose dizendo adotar tal método. Por
outro lado, e mais grave, uma vez produzidas @gepcoes, elas acabam se tornando
referéncias obrigatérias e criam uma armadura igtiga que dificulta o avanco intelectual
sobre o fenbmeno da comunicacdo na sociedade ltsipit® problema da linguagem é
fundamental, pois a consciéncia a usa como elemeethador para se desenvolver, e,
guando a linguagem é coisificada, isto acaba afdtuaima coisificacdo da consciéncia.
Tendo em vista que vivemos numa sociedade no ge@ahsciéncia coisificada predomina,
entéo ela e a linguagem coisificada se reforcanuamugente.

Sendo assim, iremos, inicialmente, realizar aceritle algumas concepc¢des e
construtos (falsos conceitos) para avangarmos aksardo processo de comunicagcdo no

capitalismo. A abordagem classica da questdo € ahdmada Escola de Frankfurt,



representada principalmente por Theodor Adorno, roastando também com as
contribuicbes de Horkheimer, Marcuse, Benjaminreeputros. A posicdo desta escola é
considerada critica, em contraposicdo aos apoksgida chamada “industria cultural”,
nomeadamente autores norte-americanos. Emboradabse Frankfurt tenha fornecido
uma boa contribuicdo para analisar este fendmeadiniitacdes nesta abordagem que
devem ser expostas. Assim, nosso trabalho aquia@raesmo tempo, de criticar algumas
abordagens que buscam trabalhar a “industria alilfuou “meios de comunicacdo de
massas”, ou, ainda, “mass media”, no sentido ddraroseus limites e, em alguns casos,
carater ideoldgico, e, por outro, apresentar o @sbde uma alternativa que sera
desenvolvida em outra obra. No entanto, devidosdade rudimentar deste processo de
desenvolvimento de uma teoria da comunicacdo needame capitalista, iremos, por
conseguinte, apresentar nossa abordagem sob a fermeses. Tais teses formam alguns
dos elementos basicos da critica das concepc¢laisekstidas e esbocam alguns novos

elementos para uma nova abordagem do fendmeno aaoiamal no capitalismo.

12 TESE:
A IDEOLOGIA DOS “MEIOS DE COMUNICAGAO DE MASSAS” EJM OBSTACULO A SER SUPERADO.

O primeiro ponto a destacar é que a discussdo eno tdos “meios de
comunicacdo de massas” é um obstaculo a ser sopdPad detras desta expressdo se
escondem inumeros problemas. Em primeiro lugagco hos “meios de comunicacao”;
em segundo lugar, o uso do termo “massas”. Comex@elo primeiro ponto. Quando se
fala em “meios de comunicacdo de massas”, o foaestocado para tais meios. A
comunicacao € realizada sob varias formas e utdzavariados meios. Mas quando se
trabalha com a idéia de meios de comunicacao seteemo problema dos “grandes meios
de comunica¢ao”, notadamente a TV, Radio, Impreeiga, e dai o termo complementar
“massas”, pois atinge um grande publico. Porémuestdo inicial e fundamental, numa
perspectiva critica, seria ndo os meios utilizadosim o modo como se realiza a
comunicacdo. O foco nos “meios de comunicacao” ifsign transformar a questéo
tecnoldgica ou industrial no principal aspectoraasmlisado.

A primeira armadilha desta concepcdo estd em homeagge 0s meios de
comunicagdo. Todos passam a possuir uma mesmantesséEm primeiro lugar, é
necessario perceber que a imprensa de Gutenbargérevolu¢cdo comunicacional, e que

se difere amplamente da Televisdo. Se levarmosaosita © Radio e a Internet, veremos



outras tantas diferencas profundas. Da mesma far@gica industrial por detras destes
meios de comunicacdo ndo atinge a todos de igualafoOs grandes oligopdlios de

comunicacdo funcionam de forma diferente das peuempresas de comunicagao.
Assim, uma grande editora possui todo um sistemachético e estrutura de selecéo,
producéo, divulgacao, distribuicdo radicalmenteesrédiite de uma pequena editora. O
mesmo vale para as gravadoras, emissoras de rddip etc. Outras diferencas poderiam

ser colocadas, mas ndo acrescentariam muita coisgeaja foi dito. Entdo, s existem

diferencas? A resposta é negativa, pois apesandameras diferencas, existem elementos
semelhantes. A questdo é que a semelhanca nawoestdater dos meios, em si, € sim no
modo de comunicacdo instituida em nossa sociedadpjal trataremos adiante.

A homogeneizacdo dos meios de comunicacdo € coraptada pela
homogeneizacéo das “massas”, que seria 0 conjastoedeptores das mensagens que eles
transmitiriam. O construto “massas” € um obstaqudoma o desenvolvimento de uma
consciéncia correta da realidade. Ele €, na verdawe substituto de outro construto,
chamado “povo”. A palavra “povo” € de uso correatque esta geralmente associado ao

discurso politico, tal como quando se fala do fieéee do povo”; “vontade do povo”, etc.

“Esse uso imoderado, embora natural nas condigbegue vivemos,
por parte de pessoas as mais variadas, e dirigedtambém, aos grupos mais
variados, deu a palavra povo uma significacdo tmedca que a despojou de
qualquer compromisso com a realidade. Na boca owpara dos homens
publicos, hoje, — e claro esta que isso ndo acergemente no Brasil — povo é
uma abstragdo. Cada um é livre de atribuir & palpero o significado que bem
imaginar. E, particularmente, incluir-se em pessaquilo que imagina ser o
povo. Mesmo na linguagem politica — e é no plandipm que o seu uso tem
importancia, — aquela palavra magica, refrao atogdes se apegam, formula para
todos os problemas, sésamo para todas as portagemdimitacdes, contornos,
caracteristicas” (Werneck Sodré, p. 188).

Assim, o termo “povo”, tal como varios outros (“reas’, “globalizacéo”, etc.)
ndo so padece de imprecisdo, como também é hompgaoee uma palavra magica que a
tudo responde sem a nada responder. E uma abstraafisica. Porém, ao contrario de
massas, devido ao seu uso principalmente na lieguat politica institucional, eleitoral,
assume um carater positivo. O seu substituto “rsssa contrario, assume um papel
negativo. Se povo pode significar apenas a parmdalgpopulacdo mais pobre, ou sua

totalidade, o mesmo ocorre com “massas”. De onggesutermo “massas”?

. as primeiras analises ddo conta de que o temmEssa’ foi
originalmente usado para designar a nova sociedadien do século XIX e sua



respectiva cultura. Nessas condi¢des, na Europde@eail, ja vivendo em plena
Revolugéo Industrial, criam-se as condi¢bes soeigigliticas que determinariam
o surgimento da moderna sociedade de classes. Basile a no¢do de ‘povo’
passou aos poucos, a ser substituida pelo cordmitmassa™ (Caldas, 1987, p.
30).

Curiosamente, o autor ndo define tal conceito, pagsa a tratar da “sociedade de
massa” e “cultura de massa”. Esta seria caractixizoelo isolamento, perda da
individualidade, padronizacdo, atomizacgao do imlivie cultura estandardizada. Porém, as
idéias de “cultura de massa” e “sociedade de masda”ideoldgicas. Mas o problema
inicial se encontra no proprio termo “massa”’. O gueassa? E um termo que produz
efeitos semelhantes ao termo povo: € imprecisaotéanque ndo se define quem é a
“massa’ e sim a “cultura de massa” e a “sociedadmassa’), homogeneizador (a massa é
homogénea, tal como “0 povo”), e abstrato-metafjsfois ndo existe concretamente.
Assim, as massas seriam homogéneas, tal como @s mei comunicagdo. Porém, as
massas, tal como o povo, ndo possuem homogeneidadgentido amplo destes termos
(enquanto totalidade da populagéo), precisamosperaque existe a divisdo de classes
sociais, colocando inumeras diferencas e antagosissociais, sem falar nas diversas
subdivisdes. No sentido mais restrito (enquant@rdepmais pobre da populacdo, ou as
“classes populares”), estes termos também néo c@mdéneos, pois o proletariado, o
campesinato, o lumpemproletariado s&o bastantentdste apesar das semelhancas
existentes, ndo podem ser colocados todos sob wmaon@tulo.

Mas agora voltemos a nossa critica ao uso da eguémeios de comunicacgao de
massas”. Tanto o emissor, 0s meios de comunicagémto o receptor, as massas, Sao
construtos que nada explicam da relacdo social @estdio. A grande questdo estd em
entender o processo de comunicacéao e suas difsreacggociedade capitalista. Trata-se de
um discurso ideoldgico. As teses da sociedade desamae da cultura de massas séo
ideoldgicas, mas nao iremos aqui efetivar a criiestes posicionamentos, defendidos por
autores norte-americarlpgois nosso foco aqui é o pensamento que se evagidtico e
gue utiliza a terminologia de meios de comunicatgionassas. Adorno ja havia percebido
gue as massas sao a “ideologia da industria cliltura

! Segundo Caldas, a tese da cultura de massasrerisentada por idedlogos como Daniel Bell, Edward
Shills, L. Wirth, entre outros, que ele denomina¢&a Progressista-Evolucionista”. O autor, apegar
algumas criticas a este posicionamento, acabadegiralo sua linguagem reificada, mesmo quando nota
que Adorno substitui a expresséao “cultura de magsa“indistria cultural” (Caldas, 1987).



“A industria cultural é a integracéo deliberad@aatir do alto, de seus
consumidores. Ela for¢a a unido dos dominios, aedparh& milénios, da arte
superior e da arte inferior. Com prejuizo para asnb® arte superior se vé
frustrada de sua seriedade pela especulagdo sobfeito; a inferior perde,
através de sua domesticacdo civilizadora, o elendatnatureza resistente e
rude, que lhe era inerente enquanto o controlalsoéb era total. Na medida em
gue nesse processo a industria cultural inegaveéérespecula sobre o estado de
consciéncia e inconsciéncia de milhdes de pessoayudis ela se dirige, as
massas ndo sdo, entdo, o fator primeiro, mas umeeate secundario, um
elemento de calculo; acessdério da maquinaria. Guraitlor ndo é rei, como a
indastria cultural gostaria de fazer crer, ele é&ujeito desta industria, mas seu
objeto. O termo mass media, que se introduziu gesanar a inddstria cultural,
desvia, desde logo, a énfase para aquilo que éngsiob. Ndo se trata nem das
massas em primeiro lugar, nem das técnicas de d¢oagdio como tais, mas do
espirito que Ihes é insuflado, a saber, a voz dessehor. A inddstria cultural
abusa da consideragdo com relagdo as massas perarréirmar e reforcar a
mentalidade destas, que ela toma como dada a prioritavel. E excluido tudo
pelo que essa atitude poderia ser transformadma&sas ndo sao a medida, mas
a ideologia da industria cultural, ainda que ediané ndo possa existir sem a
elas se adaptar” (Adorno, 1977, p. 93).

Adorno ao mesmo tempo em que percebe a insufici&eireferéncia aos meios
de comunicacdo e as massas, hao consegue ultrajgaslsaente esta linguagem reificada.
Assim, as massas sao objetos passivos diante dgptmterosa industria cultural. Porém,
Adorno apenas troca uma concepcao fetichista pioa,quois torna a industria cultural um
fetiche, algo tdo homogéneo e metafisico quantoees de comunicacdo ou as massas. O
mesmo problema se encontra em Edgar Morin, pana gueartir dos anos 30 nos Estados
Unidos e depois no resto do mundo, a cultura desanpassa a se dirigir a “todos”, ao
“grande publico”. Ora, aqui se confunde meios dmdigicos de comunicacdo com a
comunicagdo ou as manifestacdes concretas dos aeiosmunicagdo. Trataremos disto
adiante, no entanto, aqui fica claro que o ditaf\gie publico” é outra face da ideologia das
“massas”.

Apés reconhecer que a ideologia dos meios de caacéd de massas € um
obstéculo a ser superado, € necessario superéticagfiente, ndo apenas através da critica,

mas também através da explicacao do fendmeno bjidedéogia oculta.

22 TESE:
A IDEOLOGIA DA INDUSTRIA CULTURAL E OUTRO OBSTACULOA SER SUPERADO

Tal como colocamos anteriormente, a formulacdo parte de Adorno e
Horkheimer do termo “industria cultural” significeéio sO a criagdo de uma palavra, mas de
um significado e uma concepcéao, que é, no finalcdasas, semelhante ao de “meios de

comunicacdo de massas”. Logo, é preciso tambéemasupédeologia da inddstria cultural.



Sem duvida, como toda ideologia, ambas possuemeates) de verdade. Também néo
entra em discussdo que a concepcdo de Adorno ehélovér carregam muito mais
momentos de verdade do que a ideologia dos “m&aocthunicacdo de massas”. Porém,
Adorno e Horkheimer ficam presos ao universo liatith reificado devido a falta do uso
do método dialético e de uma viséo tedrica maidanp capitalismo, o que, por sua vez, é
derivado da falta de partir da perspectiva do peidkdo. Isto esté relacionado ao contexto
histérico no qual eles produziram suas teses, que da implantacdo do regime de
acumulacéo intensivo-extensivo (Viana, 2003; Vi&@Q7a). Neste contexto, a Escola de
Frankfurt, como um todo, apesar das diferenca® ens representantes, expressam uma
critica limitada ao capitalismo de sua época. Iflete tanto numa concepcdo nao-
dialética da induastria cultural, ndo observandcsstantradicdes e relacdo com a luta de
classes (veja 82 tese), quanto da ndo percepcduoteacial critico-revolucionario do
proletariado, oriundo de sua suposta integracamapaalismo, tese defendida por Marcuse
e outros.

A idéia de industria cultural padece, também, da aoncepc¢do muito limitada do
capitalismo. A Escola de Frankfurt, apesar de éetadnfluéncia do pensamento de Marx,
ndo partiu da teoria do capitalismo deste autard@ ser de forma fragmentaria e sem
maiores aprofundamentos. Somando-se a isso a pamdmstante limitada, que possuiam
da sociedade de sua época, encontramos a razaoviEsi bastante restrita da dindmica
capitalista. O ponto mais importante € a exclus@amdlise de parte da totalidade das
relacbes sociais, ou seja, a exclusdo do capitmlisobordinado (na época chamado
“Terceiro Mundo”), que gerou a ndo percepcao doematismo e dos seus efeitos nos
paises imperialistas, tal como a relativa estadukdconquistada a custa da superexploracao
do proletariado dos demais paises. A fraqueza dhsanaqui, derivado disso, foi ndo
perceber que tal estabilidade era tdo-somentévektgue ndo era eterna. Dai, inclusive, o
pessimismo que caracteriza a maioria dos repredestda Escola de Frankfurt.

O modo de producdo capitalista é expansionistapsfmtemando tudo em
mercadoria. Neste sentido, a comunicacdo tambéworrs® mercadoria. A grande questao,
porém, é que surge um setor especifico do capitithdo para a exploracdo da
comunicacdo mercantil. A partir da emergéncia gutaiismo oligopolista transnacional e

de suas caracteristicas comandadas pelo regimeuBukacdo intensivo-extensivo, 0



processo de producdo de novas necessidades (tal goradio, a TV, etc., aparelhos
eletrdnicos que sdo mercadorias) e producdo desndgaonsumo, como estratégia para
combater a tendéncia declinante da taxa de3ufodalece ou cria determinados setores do
capital. Entre eles o capital comercial e de sesyignas também o capital comunicacional.
O capital comunicacional € aquele voltado paravestimento capitalista has empresas de
comunicacdo, cada vez mais oligopolistas. E um rs®tor do capital, que ja existia de
forma embrionaria no regime de acumulacdo antemas que se torna mais forte e vai
produzindo um processo de concentracdo e centyabzerescente. Assim, ao invés de
indUstria, um termo relativamente neutro e pou@eipo, trata-se de capital, que expressa
relacbes sociais de exploragcdo e acumulacdo, etmaporicdo a um mero processo de
producdo nio definido linguisticamente, tal comdisiria ou empresa. E o dominio do
capital nas empresas de comunicacao, formando sagpcapitalistas de comunicacdo que
se tornam, com o passar do tempo, oligopolistasagal comunicacional ndo produz
cultura, arte. Ele produz mensagens, divulgacdouo@acao das obras artisticas, culturais
ou de informacdo. Os seus funcionarios sdo assaddei 0os demais, que ndo possuem
vinculo empregaticio sdo remunerados através deitadir autorais, pagamento por
prestacdo de servicos, etc. No fundo, uma coisanécompositor de musica popular
produzir uma canc¢do, um romancista escrever ummoayam roteirista produzir o roteiro
de um filme, outra coisa € a mercantilizacdo varitiuicdo destes produtos culturais feito
pelo capital comunicacional. Assim, o conceito deustria cultural é impreciso e
eufemistico, enquanto que o conceito de capitauo@cacional é preciso e nem um pouco
eufemistico: expressa a dominacdo capitalista meesso de comunicagdo via meios

tecnologicos.

_ 3*TESE: i
A COMUNICAGAO E UMA RELAGAO SOCIAL

Para superar as abstrac6es metafisicas € necestantr as bases conceituais
gue tornam possivel uma analise do fendbmeno entague® conceito fundamental na

guestdo dos chamados “meios de comunicacdo de shadsa de comunicacdo. A

2 |sto ocorre tanto através da desaleceracdo destimentos capitalistas na producéo de meios diipéEo
guanto através da expansdo da massa de lucro @aecsar a perda no que se refere a taxa de lucro
(Viana, 2002; Viana, 2003).



linguagem coisificada também realiza a coisificagdésta palavra. Nosso objetivo é superar
esta coisificacao.

A comunicacdo é uma relacdo social. Ela é uma &elaptre individuos e/ou
grupos: “a comunicacdo sera o processo pelo quahssmitem as significagdes entre as
pessoas” (Stoetzel, p. 216). Uma forma semelhamtéefinir comunicacéo é a seguinte:
“defina-se comunicacgéo, portanto, como qualquerstrassdo de informacgéo por meio de
(a) emisséao, (b), conducdo e (c) recepcao de (d mmansagem” (Aranguren, p. 11).
Assim, tradicionalmente, a idéia € a de que a cacagao se realiza através de um emissor
e de um receptor, no qual uma mensagem € tranamRmém, ndo € possivel na relacédo
direta ou interindividual se pensar em um “emissorim “receptor”, pois ambos seriam,
com raras excecOes, simultaneamente, emissorexeptoses. Assim, superando as
dificuldades de tais definicbes, podemos dizer agemunicacdo é uma relagdo social na
qgual determinados individuos permutam mensagens, podem ser informacdes,
solicitacBes, idéias, sentimentos, ®tc.

Neste sentido, a distincdo entre emissor e recept@superada. Porém, a
comunicacao pode ser e, efetivamente €, desviremaddeterminadas relagfes sociais. Este
€ um tipo de comunicagdo que € a que ocorre eguig@si em condi¢cdes iguais. Assim,
trata-se de uma comunicacao igualitaria. Porémdetarminadas relacbes sociais, esta
comunicacdo igualitaria € substituida por uma cocagdo autoritaria. E neste contexto
gue a separacdo entre emissor e receptor gante reatidade. A comunicagdo entre
professor/aluno; paiffilho; patrdo/empregado, a@felado/analfabeto; especialista/leigo,
etc., assume a forma de uma comunicacao autoritérigual um assume a primazia como
emissor e o outro como receptor. Assim, um dosqggzahtes se torna uma autoridade, seja
tendo ao seu lado o poder repressivo, financeirogpenas cultural, por ser considerado
mais “apto” para a comunicacao ou para a transmigsdima mensagem.

A comunicacdo pode ocorrer apenas entre dois ohadg ou entre mais

individuos. A comunicacao entre dois individuosaiguem condi¢des iguais assume a

3 Aqui preferimos utilizar permuta ao invés de trogevido ao fato de que tal termo estar hoje gealen
associado ao mercado e confundido com “troca mgfcad termo permuta € mais complexo e ndo tao
passivel de simplificacdo, pois além de poder Baritroca no sentido mais simples da palavra (por
exemplo, trocar um produto, uma cadeira, por owtno,vaso, no qual um passaria a ter posse de akyo q
pertencia a outro), significa também “mistura”, egja, a fusdo. Permutar também pode significar
embaralhar, confundir, etc., que sdo processoscpreem na comunicagdo tal como ocorre concretament



forma de permuta, sendo igualitaria. A comunicag@e diversos individuos iguais em

condic¢des iguais, também. Esse € o caso da congéni@ntre irmaos, alunos, bem como
camponeses, proletarios, intelectuais, em detedasaituacdes. Ou seja, a comunicagao
igualitaria pressupbe que haja igualdade de emtdéviduos e condi¢bes, pois, por

exemplo, dois (ou mais) intelectuais (entendarge]dctuais profissionais) podem debater
em igualdade de condi¢cdes numa mesa de bar, masangituacdo de uma palestra onde
um detém o quase monopdlio da fala e o outro fremgminantemente na posicédo de
ouvinte.

Assim, o que distingue uma forma de comunicacdooutata € o modo de
comunicacdo. O modo de comunicacdo € constituidialetente e possui, em cada
sociedade concreta, determinados meios de mamgdestaD modo de comunicacéo
igualitario, horizontal, utiliza meios igualitari@eshorizontais, tal como a fala. Obviamente
gue o modo de comunicacdo autoritario, verticatlepotilizar os mesmos meios, mas de
forma diferenciada, pois o didlogo entre duas c¢aarse diferencia do dialogo entre adulto

e crianga, ou entre pai e filho, em grande partecdsos.

42 TESE:
0OS MEIOS TECNOLOGICOS DE COMUNICACAO CAMINHAM NO S¥TIDO DA OLIGOPOLIZACAO

Na sociedade capitalista, a expansdo de meios légotms ou eletronicos de
comunicacad cria uma nova variedade de formas de comunicaB&oém, em toda
sociedade de classes a comunicacdo tende a sendrégamente autoritaria, vertical. A
producdo de meios tecnoldgicos de comunicacao, spar vez, ocorre na sociedade
capitalista e de acordo com sua logica. Os megigdeicos de comunica¢ao se beneficiam
do desenvolvimento tecnoldgico e servem ao procdsseproducdo do capital, no sentido
de serem mercadorias. Eles fazem parte do ciradgoproducéo e reproducdo do
capitalismo, sdo mercadorias que sdo produzidasddslucro e que sdo acessiveis apenas
aos portadores de capital para adquiri-los. Asesnmeios tecnolégicos de comunicacgao,

sao mercadorias que geram lucro para determinadoses do capital e que sdo meios de

* A expressdo “meios eletrénicos de comunicacadrarabs da obra de Hans Magnus Enzensberger, o que
ndo significa que concordemos com sua tese de quanto a sua estrutura, 0S novos meios sao
igualitarios. Com um simples acionar de botéo, quel pessoa pode participar’ (Enzensberger, 1978, p
71). O que o autor ndo percebe é que apertar Ui et qualquer pessoa participar como “receptode
como “emissor”. Ao invés de meios eletrénicos denaoicacdo, talvez seja mais (til falar em meios
tecnolégicos de comunicacdo, que significa uma oicagdo mediada pela tecnologia, isto &, por
determinadas maquinas e ferramentas que se coleotim os individuos/grupos sociais no processo de
comunicagéo, tal como os utilizados nas emissd@ggivas e radiofonicas, o telefone, o telégreafo,



producdo para outros setores do capital, que campdesetor das empresas de
comunicagao.

Assim, 0os meios tecnolégicos de comunicacdo sdwipdade privada ou estatal.
As empresas capitalistas de comunicacdo visam lecformam o setor do capital
comunicacional. Assim, os produtos comunicacion@ismbém sdo mercadorias. A
comunicagdo passa a ser ndo somente autoritanacale mas também mercantil e
lucrativa. A mensagem deixa de ser objetivo paraisemeio. Desta forma, a mensagem
se transforma em mercadoria, que possui valor ade wslor de troca, mas a primazia, para
0s proprietarios dos meios eletrénicos de comué@aé o valor de troca, enquanto que
para os consumidores, € o valor de uso.

A grande questdo € que, com o desenvolvimento atigpgt € do setor de
comunicacgfes, ha um crescente processo de corg@nteacentralizacdo do capital. Isto
gera, com o passar do tempo, a concentracdo ealimantéio dos meios tecnoldgicos de
comunicagao, que se tornam meios oligopolistasodeunicacdo, embora ndo por serem
tecnologicos, mas por ser propriedade privada dadgs empresas, formando o capital
comunicacional. Assim, o carater autoritario eivaltse amplia, se tornando um poderoso
instrumento de controle social e nas maos de poelcgsesas capitalistas. As grandes
redes de Televisdo formam oligopdlios que comandaromunicacado via TV. Claro que
em outros casos existe uma maior variedade, tab@sremissoras de radio, mas mesmo
estas possuem redes e ligacbes com outras ind&gugue possibilitam adquirir o capital
necessario para sua existéncia. Também existe sra&rduia, como em toda producao
capitalista, entre as mega-empresas, e as den@ishegar as pequenas, mas, no caso
destas ultimas, se mantém de forma precaria. Paaétendéncia € a concentragdo e
centralizagcdo cada vez maior dos meios tecnolégamscomunicacdo num pequeno
conjunto de empresas oligopolistas

O grande problema, no entanto, ndo se encontra‘mems tecnoldgicos de
comunicagao” e sim no modo de comunicacao instauypath sociedade capitalista. Trata-

® Isto n&o abole a resisténcia das pequenas empagsitalistas ou mesmo a sobrevivéncia de empresee
artesanais. Porém, estas tendem a concorrer poparteado mercado, mas em condi¢fes desfavoraveis e
sendo incorporadas por grandes empresas ou sendartte forma periférica e marginal, sendo que rauita
sdo destruidas e outras surgem, embora poucasgoensesobreviver por muito tempo no mercado.
Geralmente, além de algumas que, devido a uma@md mercado cativo criado, se mantém por muito
tempo, a maioria tende a desaparecer e ser sidasitpor novas, que, também, ndo tendem a duréw.mui



se de um modo de comunicagdo autoritario e est@ng#ia com 0 uso dos recursos
tecnologicos, que, inclusive, sdo criados de acooto a dindmica da sociedade capitalista,
tanto no sentido do aprofundamento da divisdo kaltatrabalho, da mercantilizacéo,
guanto da comunicacdo autoritaria. Assim, os irreste aqueles que lhes financiam néo
buscam produzir tecnologias voltadas para uma cmacao igualitaria e sim autoritaria.
Dai o foco na producéo de tecnologias que servememissao, ou seja, meios emissores
tecnolégicos de comunicacdo (no qual se institdatama tecnologia voltada para ser
emissora — e ndo receptora — de comunicacao, augssj tem a capacidade de enviar uma
mensagem para inUmeros receptores) e meios reegmercomunicacao (a tecnologia que
permite ao “publico” ter acesso a mensagem envipdlbs meios emissores de
comunicac¢dao). Este modelo de construcao tecnol&gidanda na comunicagao autoritaria,
fundada na distin¢cdo entre emissor e receptor.

Assim, a0 mesmo tempo em que se cria toda uma ltggaovoltada para a
emissdo de mensagens, tal como toda a infra-estnigcnoldgica das emissoras de radio e
TV, se cria toda uma tecnologia voltada para apgi® tal como os aparelhos de TV e
Radio. Em outros casos, hd também um processo lsmel mas devido a tecnologia
envolvida, € menos vertical, tal como a internetéR, na sociedade capitalista, mesmo os
meios tecnoldgicos que sdo constitutivamente meexiais, acabam, devido ao processo
de mercantilizacdo, concentracdo e centralizacacagital, se tornando hegemonizados e
dominados pelas grandes empresas capitalistasntenczacdo. A principio, por exemplo,
qualquer individuo pode ter um site na internetgpg os mais visitados, acessados, sdo

agueles das grandes empresas, inclusive os sedadmsscas, etc. sdo dominados por elas.

_ 5RTESE:
A COMUNICAGAO E REGULARIZADA PELO ESTADO

O Estado capitalista realiza um processo de ragat#o do conjunto das relagdes
sociais, incluindo a comunicacao. Através da lagéb se institui um sistema de censura e
controle que impede a livre manifestacdo da conagéiz. O papel do Estado néao se limita
a isto, pois além do poder de legislar, contrgtassibilitar (através das concessdes), ele
também possui 0s seus préprios meios tecnoldgieosothunicacdo e os usa de acordo
com suas necessidades, ndo totalmente mercansspninaipalmente politicas. As redes
publicas priorizam a informacédo, a programacéao &tikec e o civismo, a chamada “alta

cultura” priorizando a hegemonia politica ao indéslucro. Porém, fica preso a légica da



reproducéo da sociedade capitalista, e € comarmadana burocracia estatal setorial, que
comanda 0s meios estatais de comunicacgao.

O Estado serve aos interesses das fracbes donsndateapital, e por isso
beneficia o capital oligopolista. O capital oligtipta da comunicacdo tem sua forca
ampliada pelo estado capitalista, pois este dtficatravés da legislacdo, controle, politica
de concessdes, 0 acesso aos setores capitalisiadigdpolistas e outros setores da
sociedade ao uso dos meios tecnolégicos de congéinic& por isso que existe toda uma
politica de controle e restricbes ao uso dos ntemwldgicos de comunicacgéo, tal como se
vé no combate ferrenho do estado contra as radiosirdtarias e alternativas, etc., sem
falar na ansia atual de querer controlar e regaeam internet. A intencao politica existe,
mas o motivo fundamental desta repressdo e con&ofendamentalmente manter a
hegemonia do capital oligopolista dos meios teajiot® de comunicacdo, mesmo porque,
nem todas as iniciativas combatidas sdo de oposigacapitalismo, sendo, na verdade,
casos raros. Assim, no que se refere ao processonaénicacdo via meios tecnoldgicos, o
estado representa os interesses do capital corsiomeh Este, como detém um imenso
poder persuasivo sobre a populacdo, chegando @esisivo nas épocas eleitorais, acaba

exercendo grande influéncia também nos governas guas politicas de comunicacéo.

62 TESE:
O CAPITAL COMUNICACIONAL DOMINA A PRODUGCAO CULTURAL

As grandes empresas oligopolistas de comunicag@indm a producéo cultural.
As produgbes culturais alternativas ndo sdo hegeasre muitas vezes compartilham
elementos comuns com a produzida pelos meios dligtgs de comunicacdo. Esta
dominacao é garantida através do processo de doeg®m e centralizagdo do capital, por
um lado, e pela regularizacdo estatal, ligada atsesses oligopolistas, por outro. As
demais produgbes culturais realizadas sem a gfiiizade meios tecnologicos de
comunicagao possuem alcance e resultados extrertelimeiados.

O processo de ampliacdo da oligopolizagcdo dos niEosomunicacdo promove
um processo de imposicdo comunicacional que ditaraglucdo cultural, artistica e
informacional. A producao cultural em geral passaraevasiva e, na maioria dos casos, de
baixa qualidade. Criam-se, também, nichos de merempecializado, para as classes
sociais privilegiadas ou faixas de consumo esmesifital como a juventude. A producdo

artistica passa a ser dependente das empresapotibtgs de comunicacdo, que podem



criar “modas”, e impor determinadas concepc¢des;dead producdes. No entanto, muitas
vezes ela organiza esta imposicdo através da tansutilizando um processo
experimental, isto é, lancando determinadas mer@dartisticas para ver a aceitacdo do
publico, e, caso haja uma relativa aceitacédo, passapliar a divulgacdo e veiculacdo. A
producao informacional é, além de fruto de umacSelgpautada em critérios axioldgicos,
muitas vezes repetitivo e fundado em uma rede rig@ia mundial, através das agéncias
de noticias, redes de televiséo, etc. Além disssoaado e relacionado, ou pelo menos
dependente, das empresas oligopolistas de comébicegiste todo um setor de producéo
cultural (gravadoras, editoras, galerias, agéneias) que reforca suas tendéncias.

A producéo cultural fora do circuito do capital aoicacional € marginalizada e
influenciada por ele. Neste sentido, uma amplayg@d cultural é realizada, mas nao é
divulgada, ja que ndo conta com tais empresas ® raeios de divulgacdo. A producao
cultural que chega a maioria da populacédo € aghda por tais empresas oligopolistas de
comunicagao.

Assim, o resultado desta produgcdo comunicacioralpéoducdo de uma cultura
mercantil (e ndo de “massas”, onde o foco passara$ receptores vistos de forma
homogénea ou de forma negativa). A cultura mercanima cultura para o mercado, em
busca de seu mercado consumidor. Ela se relac@mam modo aparentemente neutro de
uma producdo para as “massas’, mas sim mercadogasinicacionais (artisticas,
informacionais, etc.) que sdo vendidas para o rdercansumidor. A cultura mercantil &
constituida por mercadorias que sdo vendidas oosmpaira vendagem de outros produtos e
por isso sdo expostas a grande parte da populsgj@oatravés dos meios tecnologicos de

comunicacgao ou através da rede comercial que igineoia da producéo cultural.

72 TESE:
O CAPITAL COMUNICACIONAL GERA UMA COMUNICACAO UNIDIMENSIONAL

O processo de comunicagdo realizado pelas empresigepolistas de
comunicacdo utilizando meios tecnoldgicos, produoza uwcomunicacdo unidimensional.
Esta comunicacdo unidimensional se manifesta ardaéquase inexisténcia de permuta
entre 0 emissor e o receptor. Além de ser uma cimagho autoritaria e vertical, a
comunicacgao tecnolégica é também unidimensionakz&o da comunicagéo tecnoldgica

ser unidimensional é devido ndo apenas ao uso e teenoldgicos de comunicacdo, mas



principalmente devido ao processo de concentragéengalizacdo do seu uso nas maos
das grandes empresas oligopolistas e do modo clesedo utilizados.

Obviamente, tal como ja colocamos, tais meios tégmos ndo sdo neutros, sdo
constituidos a partir de terminadas relagbes soei@om determinados objetivos. Porém, o
seu uso esta relacionado com o processo de digfttbwla propriedade. Existe uma
hierarquia no uso e na eficacia do uso de taissneias, no entanto, o que faz o processo
comunicacional mediado pela tecnologia mais e exmeente opressivo é a concentracao e
centralizacdo do capital, a formacdo e hegemonia e@mpresas oligopolistas de
comunicagao.

Estas empresas, por sua vez, ndo apenas usa mmesssres de comunicagéo de
alta tecnologia, como o faz de determinada formando de comunicacao tecnoldgica
ditada por estas grandes empresas € o da impod&datilizacdo, banalizacdo e da
axiologid, e/ou a formacéo de uma consciéncia coisificadalgar. Tudo isto no sentido
de reproduzir e aprovar o modo de vida futil indtibo na sociedade capitalista
contemporanea, fundada no consumismo e na culageadével, ao lado da reproducéo
dos valores dominantes e das concepc¢des falsaolgitas predominantes. O conjunto
de valores, concepcdes, sentimentos, etc., qupasdados pela comunicacdo tecnoldgica
visam reproduzir justamente o processo de dominacé&eproducdo do capitalismo em
todos os sentidos: criagdo de necessidades fahrga@ alcancar a reproducdo ampliada
do mercado consumidor, impedir a manifestacdo dzsigfio a sociedade capitalista,

entorpecer os individuos.

82 TESE:
O CAPITAL COMUNICACIONAL REPRODUZ AS LUTAS DE CLASBS'

A ampliacdo do processo de mercantilizagcdo dagG@esasociais que ocorre com a
emergéncia do regime de acumulagcao intensivo-axtensrovocou 0 nascimento do que

se acostumou a chamar industria cultural. O seateramanipulador (e conservador) ja foi

® Axiologia, aqui, significa o determinado padréenitzante de valores (Viana, 2007a).

" Esta tese é uma reproducdo, com algumas pouemacéiés formais, do texto “As massas e a IndUstria
Cultural” (Revista Ruptura, ano 01, num. 01, Mag&1®93), também publicado como: “Reflexdes Sobre a
Inddstria Cultural” (Revista Humanidades em Foeonn3, abr./jun. 2004) e “As Contradi¢cdes da Indast
Cultural” (Revista Espaco Livre, vol. 1, num. 2).jdez. 2005). A histéria deste texto é marcada
principalmente por mudancgas na linguagem, o quafiig que a idéia-base se mantém, mas a linguagem
coisificada vai sendo paulatinamente sendo sufifitpor uma linguagem mais adequada. Este € adcaso
abandono dos termos “massas”, “meios de comunicdedmassas”, etc. Porém, ao lado da mutagéo

linglistica ocorre também algumas mudangas no @datque lhe acompanha.



denunciado iniUmeras vezes. A visdo ingénua da ftimalUsultural que a julga uma
manifestacdo dos interesses do conjunto da so@edaddo um produto dela e, por isso,
um meio de comunicagdo que exerce uma agao beséfica a populagéo, reproduzindo o
gue ela quer ver, ndo se sustenta desde o surgirdastvarias analises sobre a industria
cultural a partir da obra classica de Adorno e Heiter (1986).

Para Adorno e Horkheimer, a inddstria cultural nega consumidores aquilo que
Ihe promete. Ela é uma fabrica de ilusdes e deurnasuperficial (Adorno & Horkheimer,
1986; Jay, 1988). Estes autores, 0s primeirosliaauto termo “inddstria cultural”, fazem
uma severa critica a ela. Segundo Adorno, “a imddstltural é a integracdo deliberada, a
partir do alto, de seus consumidores” (Adorno, 197.7287). O lucro e a légica da
producédo capitalista realizam a mercantilizacdo aiee e da cultura, produzindo

“mercadorias culturais”:

“As mercadorias culturais da indistria se orientaomo dissertam
Brecht e Suhrkamp hé ja trinta anos, segundo @ipitnde sua comercializagdo
e nao segundo o seu proprio conteldo e sua figuedgguada. Toda a praxis da
indastria cultural transfere, sem mais, a motivagho lucro as criacées
espirituais. A partir do momento em que essas rder@s asseguram a vida de
seus produtores no mercado, elas ja estdo contdasimer essa motivacdo. Mas
eles nao almejavam o lucro sendo de forma meditayés de seu carater
autdbnomo. O que € novo na industria cultural émawuio imediato e confesso do
efeito, que por sua vez é precisamente calculadsesis produtos mais tipicos. A
autonomia das obras de arte, que, é verdade, quasa existiu de forma pura e
gue sempre foi marcada por conexdes de efeitoge u@sslimite abolida pela
inddstria cultural. Com ou sem a vontade conscidetseus promotores. Estes
sdo tanto 6rgaos de execucdo como também os detedim poder. Do ponto de
vista econdmico, eles estavam a procura de noveshila@ades de aplicagéo de
capital em paises mais desenvolvidos. As antigasilibdades tornam-se cada
vez mais precéarias devido a esse mesmo processondentracdo, que por seu
torno s6 torna possivel a indlstria cultural entpianstituicdo poderosa. A
cultura que, de acordo com seu proprio sentido, s@nente obedecia aos
homens, mas também sempre protestava contra acéone$clerosada na qual
eles vivem, e nisso lhes fazia honra; essa culpois, sua assimilagdo total aos
homens, torna-se integrada a essa condicdo esaeroassim, ela avilta os
homens ainda uma vez. As produc¢des do espiritcstilo €a industria cultural
ndo sdo mais também mercadorias, mas o sdo integra. Esse deslocamento é
tdo grande que suscita fendmenos inteiramente né¥iosl, a inddstria cultural
ndo € mais obrigada a visar por toda parte aosestes de lucro cultural e as
vezes se emanciparam da coacdo de vender as nrasadalturais que, de
qualquer maneira, devem ser absorvidas” (Adornd7,19. 289).

A industria cultural produz uma estandardizacd@aonalizacdo da producdo
cultural e ao mesmo tempo conserva também “forneaprdducédo individual” (Adorno,
1977), ou, segundo Morin, produz uma “padronizagéosdualizacdo” (Morin, 2006).

Trata-se, no entanto, de um pseudo-individualismgumal a propaganda e a manipulagéo



possuem papel fundamental (Slater, 1978). Todo EsiEesso reproduz os interesses da
classe dominante. A industria cultural produz uradrpnizacdo e manipulagcéo da cultura,

reproduzindo a dindmica de qualquer outra indUstajaitalista, a busca do lucro, mas

também reproduzindo as idéias que servem pararspag perpetuacdo e legitimacéo e,

por extenséo, a sociedade capitalista como um todo.

Esta posicdo tem alguns pontos questionaveis, e@mdeja possivel concordar
com algumas de suas teses. O primeiro questionamé@ntealizamos ao colocar em
guestdo o proprio termo “inddstria cultural” e dstituir por capital comunicacional. Aqui
vamos destacar a visdo da recepcao da producdodiesttia cultural” sobre a populacao.
O capital comunicacional realmente realiza uma cocagdo unidimensional, unilateral.
Tal como coloca Baudrillard, “a TV é, pela proppi@senca, o controle social em casa de
cada um” (Baudrillard, 1978). A TV apresenta megess elaboradas por uma elite de
especialistas que estdo, quer queira ou nado, &ceta classe dominante. Também é
verdade que os seus telespectadores ndo enviarmensagem (ou contra-mensagem) de
volta. Isto vale para a maioria dos meios oligagta de comunicacdo. A secdo de cartas
em jornais e revistas, os pedidos e as entrevistagadio e na TV sdo muito limitadas e
marginalizadas (além de serem selecionadas decacord os interesses de quem detém a
propriedade desses meios). A nossa discordanciaersmntra em dois pontos
negligenciados pela concepc¢éo adorniana de industtiural (e de outros que a encampam
e reproduzem): a questdo da recepcdo da industiiarad e a ndo-percepcdo de suas
contradicde$

A questdo da recepcdo nos permite perceber queaegso de padronizacdo e
manipulacdo ndo ocorre em terras virgens e send@bes. As pessoas diante do capital
comunicacional ndo sdo receptaculos vazios. Assetagxploradas ndo assimilam as
mensagens veiculadas da forma pretendida pelos emissores. Existe na prépria
interpretacdo da mensagem uma assimilacéo colowsd@rmos da consciéncia de quem a
recebe. Para um intelectual do Partido “Comunistaia novela que apresenta uma
personagem “comunista” que abandona tal posicaeepgara ele como uma perigosa e

ideolégica propaganda anticomunista (Numeriano, O199%Para um operéario tal

8 Prokop (apud. Filho, 1986) avanca em alguns parmadentativa de superar as limitacdes da concegedo
Adorno e Horkheimer, apesar de permanecer aindeertie forma, no interior da concepcao de industria
cultural e seu pensamento conter alguns pontoseundicos.



particularidade da novela ndo Ihe interessa, paigmificado do “comunismo” para ele é
outro, estando desligado dos seus valores e desrdetesses. Logo, se havia a intencéo de
se produzir uma propaganda anticomunista, o quisctitiVel, ela tem efeitos bastante
limitados. A interpretacdo de cada classe socig (gmbém apresenta diferencas internas
e subdivisdes) da mensagem recebida esta relaeiawad a sua consciéncia e com 0s
valores que sO podem ser compreendidos com basmalse de seu modo de vida.

Segundo Anton Pannekoek,

“Entre os trabalhadores e a burguesia, uma comdeidaltural s6
pode existir superficial e aparentemente, de foes@oradica. Os trabalhadores
podem ler em parte os mesmos livros que a burguesiaesmos classicos e as
mesmas obras de histéria natural, disto ndo resldtaenhuma comunidade
cultural. Sendo totalmente divergentes os fundamsedé seu pensamento e de
sua visdo do mundo, os trabalhadores Iéem nestas algo totalmente diferente
gue burguesia” (Pannekoek, 1980, p. 105).

Pannekoek afirma que a cultura nacional ndo pararmcomo as nuvens e é
expressao da historia material da vida das classgais. Vivemos em uma sociedade de
classes e esta leva as classes sociais, de aarda divisdo social do trabalho, a terem
modos de vida diferentes e por isso observarentegpnetarem a realidade de formas
diferentes. Assim, a consciéncia de classe e ass@macdes que sdo produzidas pelas
classes sociais se diferenciam e, embora possumbg&ma elementos em comum, ja que as
“idéias dominantes sdo as idéias da classe domeihatati diferenciacédo interfere na
recepcdo das mercadorias culturais e da culturgezal. Assim, ndo se sustenta a tese de
gue as massas seriam receptoras passivas dosdaaomunicacdo de massas. Neste tipo
de andlise ndo se vé nenhuma contradicdo no pooadssenvio e da recepcdo da
mensagem e implanta-se o dominio absoluto da bsiyagravés da industria cultural. Ao
se eliminar as contradi¢des se elimina também silghdade de mudanca.

Outro elemento que deve ser levado em consider@cda existéncia de
contradi¢cdes no interior do capital comunicaciofidé. realiza dois tipos de propaganda: a
ideoldgica e a comercial (Sweezy, 1977). A prime@oduz a ideologia dominante, tanto
a naturalizando no plano da arte e da fantasiae(asyfilmes, romances, livros de ficcéo,
revistas em quadrinhos, musica, etc.), como damda certa interpretacdo da realidade
(jornais, noticiarios, reportagens, etc.) baseas®lcauma selecdo de acontecimentos,
entrevistas, etc. transformando-a em representapdieiianas, faceis de serem digeridas, e

manifestando os valores dominantes. Esta propagéndsalizada por quem detém o



controle dos meios oligopolistas de comunicacdougas) vezes € intencional, mas nem
sempre.

Os noticiarios, jornais, entrevistas, etc. queasgntam uma selecao realizada por
guem detém o controle dos meios oligopolistas aeucicacdo serdo re-interpretados por
guem acesso a eles, ou seja, ha uma “selecédo”alfoglselecionado”. O mesmo ocorre
como que diz respeito a arte e a fantasia, queisivel oferece a possibilidade de uma
interpretacdo mais aberta, ja que ndo terdo queosgraradas com a realidade ou estarem
submetidas ao pensamento “logico”.

Além da interpretacdo da propaganda ideolégicavaonforme quem a realiza,
existe uma outra contradicdo que prejudica sua@éica contradicdo entre a propaganda e
a realidade. Um exemplo disso € o incentivo queopgganda ideoldgica (e comercial)
procura oferecer ao consumismo, a luta pela ascetsdal e pela elevacdo de status, que
reforca a ideologia burguesa dominante e a intégra@ sociedade capitalista, mas, ao
mesmo tempo, refor¢ca o descontentamento com adsol@durguesa (e a contra-ideologia)
dagueles setores da sociedade impossibilitados aderializarem o que foi incentivado
pelos meios oligopolistas de comunicacéo. A coigéadentre a propaganda ideoldgica e a
realidade é outro elemento, ao lado das diferengésrais, que impedem o dominio
absoluto da burguesia através do capital comuminati

Além disso tudo, o capital comunicacional ndo cgusese tornar imune as acoes
gue sdo contrarias aos seus objetivos. Apesar gii@ndia dos proprietarios dos meios
oligopolistas de comunicagédo e dos burocratas qliegirem juntamente com a pressao
dos anunciantes, a propria concorréncia oligo@obdire espaco para a producao artistica,
informativa, cultural, etc. critica. Isto ocorrevi® a necessidade de audiéncia, publico ou
vendagem, ou seja, 0s proprios conservadores (et@pos, burocratas, anunciantes)
muitas vezes sdo levados a tomarem atitudes ciastr@ns seus interesses ou objetivos.
Entretanto, ndo se deve esquecer a ambiglidadesdeshsagens criticas e a tentativa de
“adapta-las” as necessidades do capital feita @elos agentes.

A propaganda comercial cresce em importancia coligapolizacdo da producéo
capitalista que transfere a concorréncia de preana o espaco da publicidade, que se
baseia ndo s6 no preco, mas também na divulgacatauddidade”, “comodidade”,

“rendimento”, “utilidade”, “moda”, etc. O capitali® oligopolista transnacional que



emerge apos a Segunda Guerra Mundial marca todproocesso de aprofundamento da
mercantilizacdo e burocratizacdo das relacdesisaci@mbém marca o deslocamento dos
investimentos capitalistas para a esfera dos nigasonsumo, devido sua necessidade de
reproducdo ampliada do mercado consumidor (Viad@3R E neste contexto histérico que
aumenta a competicdo pelo mercado consumidor etatitea de sua ampliacdo, com a
formacédo das necessidades fabricadas (Viana, 2@0ublicidade assume um papel
fundamental neste contexto, pois continua sendidaderque “a produgao cria 0 consumo”
(Marx, 1983) e que “a propaganda é a alma do negoci

Além de expressar a fase do capitalismo oligomotistinsnacional, a utilizacdo da
concorréncia publicitaria tem como objetivo desaigel o desenvolvimento das forcas
produtivas através dos gastos com o novo tipo deaccéncia que desloca recursos que
seriam aplicados na acumulagao de capital. Enteetan aumento crescente dos gastos
com propaganda é acompanhado pelo aumento dgsspdos produtos e da elitizagdo
dos consumidores de certos bens divulgados petaganda comercial. Se a propaganda é
um incentivo ao consumo, ela €, ao mesmo tempompadimento ao consumo; ela cria a
vontade de consumo e, a0 mesmo tempo, sua imgdmkxilei para certos grupos sociais, e,
com isso, cria hovos conflitos sociais. No entants paises do bloco imperialista (EUA,
Europa Ocidental, etc.), que, devido ao avancootégito e exploracdo dos paises
capitalistas subordinados, via transferéncia des4veldr, proporciona um maior grau de
consumo que atinge até mesmo as classes expl@auagos sociais oprimidos.

O Estado capitalista também busca controlar a @bfusultural via inddstria
cultural. E isto ndo somente através do aparatsléigo como também através de suas
proprias empresas de comunicagcdo. Ambas buscamiratinmaior publico possivel,
embora a énfase do setor privado esteja na maxgéuozdo lucro e a do setor estatal na
propaganda politica. O setor privado privilegiasims o publico e o setor estatal sua

mensagem:

“(...) o sistema privado quer, antes de tudo, egrad consumidor. Ele
fara tudo para recrear, divertir, dentro dos lisila censura. O sistema de Estado
quer convencer, educar: por um lado, tende a pespaga ideologia que pode
aborrecer ou irritar; por outro lado, ndo é estadol pelo lucro e pode propor
valores de ‘alta cultura’ (palestras cientificasisina erudita, obras classicas). O
sistema privado é vivo, porque divertido. Quer éalapua cultura ao publico. O
sistema de Estado é afetado, forcado. Quer adapfaiblico & sua cultura”
(Morin, 2006, p. 254).



N&o se deve, no entanto, perder de vista que o sgtiatal visa também o lucro,
embora secundariamente e que o setor privado, qugunet atingir um publico elitizado,
também pode incentivar a chamada “alta cultura”s Maque temos aqui € uma das
principais divisbes no interior do capital comugicaal, que ndo € um todo homogéneo. A
pressao de determinados setores da sociedadestémeia de segmentos dentro do capital
comunicacional que visa atingir publicos especffi¢mvens, intelectuais, etc.) abrem
pequenas brechas que ddo margem a novas contsadadgerior dela.

Portanto, o capital comunicacional ndo € apenaabiéghdor da sociedade
capitalista, mas também reprodutor de suas copfesli Os meios oligopolistas de
comunicagdo nao sao “neutros” e servem aos intwesk capital. O capital
comunicacional foi produzido pela sociedade capttale esta submetido a divisdo social
do trabalho tipica desta sociedade. A burguesigetior de comunicacdo ndo o domina
diretamente, mas sim através de seus funciondmioseja, da burocracia. Esta se encontra
submetida ndo s6é a pressao direta dos proprietdtas meios oligopolistas de
comunicagdo, mas também pela presséo das propdassidades das empresas capitalistas
gue exige produtividade e lucro e coloca estes sneodependéncia dos seus anunciantes.
Some-se a isso a visdo limitada dos “burocratasodaunicacdo” gerada pelo que Marx
denominou “idiotismo da especializacdo” e vemos maependentemente da burguesia e
da dindmica do capital, a burocracia reproduzirimado de comunicagdo burocrético e

com o baixo nivel que é tipico destes veiculosoeunicacgao.

9 TESE: )
UM NOVO MODO DE COMUNICAGAO E NECESSARIO

A partir da analise da hegemonia da comunicacamritarta e do predominio da
comunicacdo unidimensional realizada pelo capitamunicacional, € necessario
compreender a necessidade de uma nova forma denmadio. Isto significa que a
comunicacdo igualitaria, horizontal, € uma metaraatingida e sua pratica deve se iniciar
desde ja. Neste sentido, a comunicacdo nos movdisotCiais, N0S grupos opositores ao
capitalismo, no conjunto das relacbes sociais raisqa objetivo seja a transformacao
social, ndo deve reproduzir o modo capitalistaataeunicacdo. Ao lado disso, no processo
de lutas de classes, a producdo de meios tecnosogitternativos, fundados na
comunicagao igualitaria, deve ser impulsionada.nAldisso, e complementarmente, &

possivel utilizar as brechas do capital comuniceti@ dos meios (oligopolistas ou néao)



tecnologicos de comunicacdo existentes para sgaea critica ao mundo mercantil e

burocratico instituido pelo capitalismo e proporausociedade radicalmente diferente.

102 TESE:
PELA TRANSFORMACAO E SOCIALIZACAO DOS MEIOS TECNOLGICOS DE COMUNICACAO

A socializa¢do dos meios tecnoldgicos de comunicégdm dos primeiros passos
para romper com o dominio do capital. Este proceessocializacdo, no entanto, ndo
significa estatizacdo, que significaria, no maximaoidar os burocratas que comandam tais
meios, ou entao realizar a fusdo dos burocratagosntom novos burocratas. Trata-se de
uma socializacao auténtica, realizada a partiragalpcéo que deve assumir a autogestao
dos meios tecnoldgicos de comunicagdo, no sentdbiel provocar diversas mudancas e
fazer tais meios ser coletivos ao invés de privados

Assim, a socializacdo dos meios tecnoldgicos deuoaracdo significa, entre
outras coisas, sua transformacéo. As grandes ded€¥ centralizadas e burocraticamente
comandadas seriam, neste caso, substituidas pocarmanicacgéo livre realizada ao vivo e
em diversos pontos territoriais. Além da prograrodoéal, de uma cidade, que teria parte
de sua programacdo elaborada pelos conselhos desbai em parte pela participagédo
espontanea dos moradores, haveria a programac@makgu nacional — enquanto as
fronteiras nacionais ainda existirem, mesmo quécatmente, devido aos confrontos com
a classe dominante de outros paises — que sdimdsaem parte por um conselho regional
escolhido entre os delegados dos conselhos deodar comunais, e em parte pelo
revezamento entre a programacao elaborada porsds/eonselhos comunais espalhados
pela sociedade. Assim, a programacao passaria ausegerida pela coletividade e os
meios tecnoldgicos passariam a ser acessiveisuagap.

Ao lado disso, novos meios tecnoldgicos de comgaimadevem ser criados
(inclusive talvez realizar a fusdo de meios teogiolis mais verticais, como a TV, com
meios mais horizontais, como a internet, buscamalestormar o vertical em horizontal)
para permitir a socializa¢cdo do processo de pradggdtural, artistico e informacional,
além da dos meios tecnolégicos para sua realizacéo.

Assim, uma nova sociedade exige novos usos e nowgs tecnoldgicos de
comunicacgdo. A abolicdo do capital comunicacioj@tamente com a abolicdo do Estado,
implantando a autogestdo social, cria as condig®sais para um novo modo de

comunicacdao, igualitario e horizontal.
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A Renovadio da Teoria da Indastria Cultural em Prokop

Erisvaldo Souza

No ocidente ninguém examinou, nem por um

instante, o significado e as conseqiiéncias de tao

extraordinario acontecimento do dominio da midia.
Guy Debord

O que é a escola de Frankfurt? Qual sua origem@e Qqodemos incluir as
contribuicdes de Dieter Prokop para a formacdoaels@mento dessa escola? A chamada
Escola de Frankfurt esta relacionada ao institetgpesquisa social de Frankfurt fundado
em 1923 por alguns jovens pesquisadores. Seusstexaon publicados na revista para a
pesquisa social entre 1932 e 1941.

Estiveram ligados ao instituto de pesquisa sodiaérsos pesquisadores como:
Theodor Adorno, Walter Benjamin, Herbert MarcusaxNHorkheimer, Erich Fromm entre
outros. Com a ascensao do nazismo tiveram que rdaixdlemanha, migrando para
diversos paises como é o caso da Inglaterra e dtsdds Unidos. Alguns desses
pesquisadores s6 retornam para a Alemanha apogumdze Guerra Mundial, para em
meados da década de 1950 reorganizar o InstituBesiguisa Social de Frankfurt.

Dieter Prokop faz parte da segunda geracdo ddeEded-rankfurt juntamente com
Jurgen Habermas, e sera um dos continuadores da teitica da sociedade, a0 mesmo
tempo Prokop aponta para uma perspectiva de rompine@dm 0s autores da primeira
geracao, principalmente Adorno e Horkheimer, paso iProkop busca uma nova
perspectiva de andlise da sociedade industrialpyimo lado Habermas adota outra postura

em relagdo a teoria critica da sociedade.
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O século XX serad marcante em termos de desenvahtortecnoldgico e cientifico,
neste caso podemos citar o surgimento de uma nedefnevolucionaria” industria de
produtos culturais, adaptando seus produtos aapundas diversas classes sociais.

Para desenvolvermos 0 nosso artigo, iremos tlatatgumas questdes relacionadas
a primeira geragdo da chamada Escola de Frangfimtipalmente o conceito de industria
cultural desenvolvido por Adorno e Horkheimer naatta de 1940 na obrBialética do
lluminismq publicada no Brasil com o titulo deDialética do EsclarecimentoPara
desenvolver o conceito de industria cultural, o®m@s$ buscam em Marx o conceito de
ideologia e alienacéo.

“Em seus primoérdios, a Teoria Critica descobreugi® portador do desejo de
emancipacao no proletariado”. (MATOS, 1989, P. 2B83a}o este que pode ser observado
nas obras de Marx, pois se trata de uma teoriaacda sociedade de carater revolucionario
e emancipador da sociedade, com Adorno e Horkheirtessria critica passa a ter um outro
sentido. Os autores passam a analisar a socieddulgrial no século XX a partir de uma
critica extremamente pessimista e determinista,trartdo que o homem no mundo
industrializado caminha para uma irracionalidadss @ industria cultural foi capaz de
adestrar o homem a repetir de forma idéntica oestie advoga, a partir da utilizacdo da
técnica.

“Na perspectiva da teoria critica, Lukacs se airmomo "o filosofo da alienacéo”
enquanto Korsch surge como o “tedrico da autogéstBam ambos um ponto de
convergéncia: a critica a reificacdo”. (MATOS, 19B9241). Nesse sentido podemos dizer
gue os dois autores aqui citados trabalham em @rspgctiva de rompimento e de critica
em ralacdo ao pensamento principalmente de AdorHorkheimer, pois estes apontam
para uma andlise determinista do homem na sociedadéemporanea. Uma das
preocupacdes dos tedricos de Frankfurt da pringgracdo era com a histéria do tempo
presente, pois estes davam grande importancia rdmdpeem que estavam vivendo para
realizar sua analise da sociedade.

Marcuse aponta para uma analise da sociedaderiiatlast século XX ao afirmar:

Nao obstante, essa sociedade € irracional como ado. tSua
produtividade é destruidora do livre desenvolvimemtas necessidades e
faculdades humanas; sua paz, mantida pela conséamt@ca de guerra; seu
crescimento, dependente da repressédo das posziletideais de amenizar a luta
pela existéncia — individual, nacional e internaelo A nossa sociedade se
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distingue por conquistar as forgcas sociais cemaigumais pela Tecnologia do
gue pelo Terror, com duplice base de eficiénciaagsmiora e num padrdo de
vida crescente. (MARCUSE, 1967, P. 14).

A cultura industrializada sera uma das preocugmgdincipalmente de Adorno e
Horkheimer, sdo vérias as obras que retratam solassunto. “A cultura contemporanea
confere a tudo um ar de semelhanca. O cinema,j@ edb revistas constituem um sistema.
Cada setor € coerente em si mesmo e todos o sdaoajunto”. (ADORNO &
HORKHEIMER, 1985, P. 113). Uma das contribuicdes Atlorno e Horkheimer foi
denunciar a existéncia de uma industria de produittgrais, pois até o surgimento de sua
obra, a cultura popular estava sendo entendida agm que tinha suas origens nos
anseios das proprias massas, fato este que seaatbagiticado pelos autores.

“A industria cultural é a integracdo deliberada,partir do alto dos seus
consumidores” (ADORNO, 1977, P. 287). Nesse sentdadustria cultural faz produtos
adaptados ao consumo das massas em todos 0s geesEs determina esse consumo,
estruturando um sistema com o auxilio dos meioscalaunicacdo da técnica e da

concentracdo econdmico-administrativa.

Sob o poder do monopdlio, toda cultura de massdérdica, e seu
esqueleto, a ossatura conceitual fabricada porl@qoemeca a se delinear. Os
interessados inclinam-se a dar uma explicacao liggica da inddstria cultural. O
fato de que milh8es de pessoas participam dessstiralimporia métodos de
reproducdo que, por sua vez, tornam inevitavel ssedninacdo de bens
padronizados para a satisfagio de necessidadess.igfdDORNO &
HORKHEIMER, 1985, P. 114).

Na industria cultural, a liberdade de criacdostich € dominada pela técnica, para
direcionar as atitudes dos individuos e subordinarte ao seu esquema. A imitacdo para
ela € algo absoluto e o proprio conceito de “caltsegundo os autores, ja esta ligado ao
dominio da administracdo, aos parametros da ditates da calculabilidade, sendo para
eles uma forma de neutralizar as criacdes do wspiiante dos interesses da classe
dominante. Os autores observam que 0 objetivo apt@so no conceito de cultura é:
“subordinar da mesma maneira todos 0s setoresathugiio espiritual a este fim Unico:
ocupar os sentidos dos homens da saida da fahratinha, até a chegada ao reldgio do
ponto, na manha seguinte, com o selo de tarefaudedgvem se ocupar durante o dia”
(ADORNO & HORKHEIMER, 1985, P. 123).

A industria cultural estabelece seu controle salsreeus consumidores através da

diversdo. O homem passa a ser tratado em um cdeasemelhanca pela industria cultural,
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sendo um mero espectador, passivo e conformadoacama condicdo subalterna. “A
industria cultural realizou maldosamente o homemaaer genérico”. (ADORNO &
HORKHEIMER, 1985, P. 136).

O conceito de industria cultural desenvolvido nead@ de 1940 nos possibilita o
inicio da nossa caminhada, pois sem duvida tranezitos interessantes para o estudo
sobre a sociedade industrial, fato este que nawmbeervado por outros autores até o
surgimento dessa obra, analisando os produtosdiistiia cultural a partir dos seguintes
aspectos: ideolégico, econdmico e estético. Umacdascteristicas dos pensadores de
Frankfurt da primeira geracdo era o0 pessimismo,ocdicou evidente em relacdo a
sociedade industrial no século XX, onde algunsrafin que a revolucdo social ao modelo
marxista ndo serd mais possivel, seja pelo fatsisfema capitalista incluir o trabalhador
no mundo do consumo ou até mesmo por achar queer&te mais uma classe
trabalhadora, fato este que deve ser contestad®,nfo devemos negar que existe uma
classe trabalhadora. O capitalismo é capaz deitirtoldos no mundo do consumo? Todos
tém acesso a esses bens culturais? Sdo algumaSegugse de fato nos leva a duvida. Os
frankfurtianos passam a acreditar em um mundo fecha irracional, porém essa
perspectiva deve ser contestada, pois ndo devemesder a sociedade como um todo
homogéneo, pois assim estariamos omitindo umachratante entre as diversas classes
sociais que sabemos que existe, para isso irenfzgamuhovos elementos para analisar 0os
produtos da induastria cultural, utilizando alguastds de Dieter Prokop que aponta para
uma perspectiva de rompimento com essas posi¢c@sspstas e generalizantes lancadas
pelos tedricos da primeira geragao.

Apesar do monopdlio praticado pela industria calftexistem elementos presentes
na sociedade e na propria industria cultural, quédem revelar suas contradi¢cdes, nesse
sentido, podemos dizer que a classe dominantexgoese ndo tem um controle absoluto
sobre seus consumidores, fato este que néo foilath@mpelos autores na dD&lética do
Esclarecimentpporém cabe aos pesquisadores posteriores a @igeacao da Escola de
Frankfurt romper com essa perspectiva e Prokopogarttribuir nesse sentido.

“O que vemos na Sociologia da musica popular pidsréana € uma tentativa de
romper com a visdo generalizante lancada peloofitoalemé&o” (NAPOLITANO, 2002, P.

33). Neste caso a musica se trata de um produtaraiué sempre esteve ligada a estrutura
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de poder da industria cultural, pois a musica passger uma das grandes preocupacgodes de
Adorno, e o préprio conceito de industria cultuqaé passou a ter grande importancia nos
debates sobre o assunto. Podemos dizer que algobmas culturais apontam para uma
critica da sociedade do seu tempo, como € o caslydmas producdes musicais e algumas
obras de arte que trabalham em uma perspectivang@mento com os valores da prépria
indUstria cultural, fato este que se torna impaearpois buscam caracterizar as
contradicdes dessa industria de produtos cultucpie, sabemos que existe, porém em
alguns momentos tal fato € escamoteado por algumadyogam em seu nome.

Passemos agora a analisar as contribuicbes derDirbkop. Sociélogo da
comunicagao e considerado um dos seguidores dia tetica da chamada Escola de
Frankfurt. Prokop ndo deixa se levar por todo cipgeismo e determinismo na analise da
sociedade, como fizeram os tedricos da primeiragger de Frankfurt, principalmente
Adorno e Horkheimer. Fica evidente na andlise daedade desse autor, a utilizacdo de
novos elementos tedricos para entender os prodiatdsdustria cultural. Quais sdo esses
novos elementos? Prokop contesta a idéia de queceptores dos produtos da industria
cultural sdo meros espectadores passivos e cordos®m a sua posicao social, para isso
busca trabalhar com outra perspectiva, mostrandagudato esses produtos podem divertir
0 receptor, a0 mesmo tempo podem provocar o té&ti® @sse receptor, ou seja, ndo tem

importancia no cotidiano dessas pessoas.

“A tese da despolitizacdo das massas no capitaliand® refere-se a
essa limitagdo da consciéncia, transmitida acimastiaitura de legitimagédo da
consciéncia, as questdes formuladas no ambito daatégias relativas ao
exercicio efetivo da dominagdo, como o nivel salad padrdo de consumo, as
chances de liberdade etc”. (PROKOP, 1986, P. 115).

A principal preocupacédo de Prokop é com a praicam a mobilizacdo real dos
receptores, uma de suas preocupacdes € o cinemngssude doutoramento retrata sobre o
tema, entender os produtos da industria culturadlisando tais produtos a partir de uma
concepcdo materialista, para isso ele afirma: “Usiéncia emancipadora tem como
objetivo a investigacdo das forcas que inibem aneipacdo. Ela deve desenvolver
estruturas que promovam a diluicdo do positivisresignado que esta apresenta nos
individuos” (PROKOP, Apud, FILHO, 1986, P. 11).

Prokop busca analisar a cultura industrializada satra perspectiva, como

podemos observar:
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Os elementos da cultura de massa criticados pelqujsa critico-
abstrata da comunicagdo, como sendo “ideolégicddemrmantes” — elementos
esses aos quais esta ligada a consciéncia dassneagsea sdo o0 entretenimento, o
“mundo ndo destruido”, o entusiasmo, a personifioa@ intimizagcao, o mundo
dos sonhos, a brutalidade etc. — sdo os pontosada&lg concretos para a
producdo cultural emancipatéria. (PROKOP, Apud Hf, 1986, P. 17, 18).

Prokop mostra que € possivel desenvolver uma péoaducultural livre e
emancipatdria, onde uma andlise ndo deve partirestande um campo ou de uma
determinada visdo de mundo, € por isso que Protiigaiwnovos elementos para realizar a
sua analise da sociedade industrial no século ¥Kjocé o caso da teoria da psicanalise e
da fantasia, ndo deixando de lado o econdmicotéti@se até mesmo os fatores de carater
ideoldgico.

Em Fascinacéo e Tédio na Comunicacdo: Produtos de Moo e Consciéncia
Prokop reconhece toda a estrutura de poder datiagsltural e seus produtos em sua
totalidade, sendo que um dos elementos centraic@nsumidor, e ndo se trata de um
consumidor passivo e conformado como quer a inddstrdtural, ou seja, um simples
receptaculo na perspectiva adorniana, e a propsairfacdo, que para ele, apesar de
fascinante, os produtos da indastria cultural naaipulam por completo a mente dos seus
consumidores.

“Os modernos veiculos de comunica¢do séo capa&zfsscinar as massas. Quando
se é fascinado por alguma coisa, ndo se é intaitammeanipulado pelo respectivo objeto.
A atencdo esta fixada, mas com o ego despertoOKEP, 1986, P. 149). Nos meios de
comunicacdo de massa atuais hd momentos fascinau®shece o autor, para muitas
pessoas podem ser gestos expressivos como fazeantoses de sucesso, cores, herdis etc,
mas esses gestos podem ser utilizados para catsagciedade, ou seja, o proprio cantor de
sucesso a partir de seus gestos pode realizazasrii sociedade. Prokop caracteriza a
fascinacdo nos meios de comunicagdo em geral:ifiasoe o que é belo, forte, saudavel,
vivo. Eu procuro a harmonia. Quando a harmoniaoélyrida eu fico feliz” (PROKOP,
1986, P. 150). Além da fantasia o autor caractaiZaimbologia’ de “status”, que tem
importante papel no consumo, implica imaginar @Juras também a submissdo ao poder.

“A fascinacdo tem ainda outro aspecto: o prazerewdstico de jogar com a
fronteira entre a ‘realidade de superficie’ e alidade secreta sutil’, sem ultrapassa-la”.
(PROKOP, 1986, P. 151). Um dos objetivos é fazen goe o receptor possa fugir do seu

cotidiano, da sua rotina, mas para ele, isso sotaoe quando o individuo necessita desta
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sensacao de esta l4. Ha diversas condicbes emsgpesaoas estdo preparadas para a
fascinacdo, ocorre em grupos sociais distintoseod dizer que os horarios de ligar a
televisdo para assistir a determinados programasrénp sao firmemente
institucionalizados.

Apesar de fascinante, os veiculos de comunicaggosempre encontram em seus
receptores simples consumidores passivos e confles@mo quer a industria cultural, os
receptores podem organizar seu cotidiano de maadé@apor si proprios fortes emocdes —
ndo somente na hora de “ruptura”, do lazer, quede @gpaixonar-se, ter medo, excitar-se,
pouco necessita, ao contrario dos meios de congiuade massa, ndo estara em condi¢cdes
de acompanhar fascinado as novelas popularesavisée e sua programacao diversa.

Outro fator importante na andlise desse autor téd®m, os produtos da cultura
monopolista de massa tém algo de entediante afiPnakop. Para ele, produtos e
producdes, rapidos noticiarios, que sdo procuratosvirtude do seu sucesso e de seus
elementos tragicos, muitos desses produtos adossitnEansativos e repetitivos, nesse
sentido, podemos dizer que o publico se entedigg ue ponto sdo cansativos?” Muitos
produtos ndo se aprofundam em seu objeto. Elesafmam as coisas mais belas e
estimulantes. Musicas de sucesso viram um lengglsem sentido” (PROKOP, 1986, P.
152).

N&o s6 as musicas de sucesso, como também diermsos produtos da cultura de
massa tornam-se comuns, a pratica da repeticaoprsgoamas repetitivos e com uma
organizacdo “falida”, pois ndo apresentam novidadak fato fica evidente quando
assistimos alguns programas que sao veiculadadenastio como os “reality shows”, que
estdo em evidéncia na sociedade atual, porém pgwasagrupos sociais essa forma de
programacgdo ndo passa de um lenga lenga sem seotdo o proprio autor afirma,
guando este retrata as musicas de sucesso, nestestamos aplicando tal exemplo aos
programas de televisdo que ndo apresentam novidadegja, ja estdo reproduzindo uma
receita anterior, fato este que se tornou comuntral@a industria cultural, ou seja, uma
reproducdo de uma receita que ja ndo serve magsrpaitos grupos sociais, pois esses
programas ndo apresentam novidades para quenssisiinalo.

O grande problema da cultura de massa afirmaar auque ela ndo € curiosa, ela

sempre repetitiva. Nem sempre os receptores recealenforma igual todas essas
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informacdes e producdes culturais. Prokop discutersciéncia dos receptores. Sera que
0s receptores tém consciéncia do uso desses ps@d@o eles sdo meros receptaculos
como quer a industria cultural? Podemos dizer ggsese simbolos construidos pela
industria cultural ndo passam de uma intencéo \@Eaia alguns grupos na sociedade, pois
esses grupos além de contestar, ignoram tal pragéon

Os resultados das pesquisas sobre o efeito dantwagéio de massa séo conhecidos
afirma Prokop: “eles mostram que somente o pubéicoré-disponivel pode ser atingido.
N&o se deve imaginar a cultura monopolista de messa um sistema manipulativo
unilateral. H& nos produtos de monopdlio estereétipalores modais de fantasia e signos,
mas a consciéncia real dos receptores nao fica\adbgaqor eles”. (PROKOP, 1986, P.
169). Fica evidente que ndao podemos subestimgpaxickade das “massas” de receber tais
informacg0des, pois estes conhecem muito bem o qged@ddeiro e o que é falso, fato este
gue nao foi caracterizado pelos autores da pringgracéo da escola de Frankfurt. Para
Prokop, as massas sao mais espertas, mais maldosissconscientes do poder, mais
adaptadas a realidade do que muitos moralistasnai@m vé-las. Neste sentido podemos
dizer que a critica realizada a despolitizacaondassas ndo se aplica a este caso, pois estas
ndo sdo meros reprodutores dos produtos da inaigtliural, pois seria ingénuo pensar
dessa forma, ao mesmo tempo entender “as massasj sendo desprovida de uma
concepcao politica, pois tudo isso ndo passa deinwaesédo da realidade, ou seja, de uma
ideologia na acep¢ao marxista.

Fica evidente nos textos de Prokop utilizados enéxsghalho, o rompimento com
todo dogmatismo, seja em relagdo a Sociologia @ na¢smo em relacdo as suas
concepcdes sobre os produtos da industria culigual,ndo devem ser tratados como uma
via de mao Unica, e sim de forma diversa. A tedos simbolos e da psicanalise e que séo
propostas por Prokop no estudo sobre os produttsaig, deve ser analisado como sendo
uma nova forma de abordagem e que vem propor uneperspectiva de analise, pois se
trata de uma forma de abordagem que busca fugodideo pessimismo e determinismo da
teoria critica dos tedricos da primeira geracasaesesma escola.

Portanto, de forma geral, ndo podemos dizer queedss de comunicacdo de massa
ndo provocam nenhuma mudanca nas opinides, quensomeasionam um reforgo nas

posicdes existentes, ou seja, que sao veiculosodminicacdo que servem a classe
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dominante, pois sabemos que as massas podem destiedo formas de consciéncia de
classe buscando formas de conscientizacdo e degagio sejam elas artisticas, sociais e

politicas. E neste sentido que se faz importaaigédise proposta por Prokop.
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AMUSICA NA SOCIEDADE MODERNA

Edmilson Marques

Neste texto iremos discutir especificamente a malsia sociedade moderna,
tomando como foco de nossa analise trés questdesgi@o presentes nas producdes
musicais de nossa época, tratando-se: 1) Da mésina mercadoria; 2) Da muasica como
axiologia e 3) Da musica como negacdo da ordemtegexés as mdasicas criticas,
axiondmicas. A partir destas trés questdes acradgajue podemos compreender algumas
das fundamentais determinacbes que envolvem a aninsicatualidade. Partiremos do
pressuposto que as produc¢des musicais nada maie i@ produtos do trabalho humano,
cuja consciéncia e valores expressos nas musica®eétituidos socialmente. Sendo assim
as musicas devem ser encaradas entdo como semtinopdas relacdes sociais, € o caso
da sociedade moderna, produto das relagbes sdoiammdo de producgéo capitalista. Sendo
entdo a muasica um produto das relacdes sociaig)damental entdo que tenhamos como
ponto de partida a compreensao da esséncia daladeienoderna, para dai, compreender a
sua aparéncia que é expressa, entre outras difersass existentes, através da musica. E
a esséncia se encontra na producédo de mais-vaéone® muito brevemente como isso se
d4.

O capitalismo € reproduzido constantemente sob ide édas relagbes sociais
baseadas na producédo de mais-valor e a burguagi@rdo classe que se apropria deste
mais-valor busca reproduzir e naturalizar essa;delaapresentando seus valores como
universais. Nesse sentido, 0 mais-valor repregesta a burguesia a manutencao de seu
statusde dominante, bem como, a possibilidade de existéte todos os privilégios que
sua posicao de classe dominante Ihe permite dasfi®@orém, o mais-valor € produto de
uma relacdo de exploracdo. E sendo a burguesiasaecprivilegiada, isto pressupde a
existéncia de classes desprivilegiadas, de clasgidgradas. E a existéncia do mais-valor €
possibilitada pela relacédo de exploracdo que auesrg, auxiliado pela burocracia, exerce
sobre a classe fundamentalmente explorada no ksipikaque é o proletariado. Nesta

! para uma compreensdo mais detalhada e mais acoipka & producéo de mais-valor, ver “O Capital” de
Karl Marx.
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relacdo € produzida uma infinidade de mercadowas.fazer a distribuicdo destas
mercadorias e efetivar a sua venda no mercadivafa, simultaneamente, a producéo de

mais-valor que é apropriado pelos integrantes delagse, pelos capitalistas.

Podemos perceber que a mercadoria € um elemertari@emtal para a burguesia se
manter como classe dominante, conseqientemente,apananutencdo da desigualdade

social, da existéncia do proletariado, sua clasteganica. Como analisa Pannekoek

O capitalista ndo é movido pelo desejo de forneaes seus
concidaddos os produtos necessarios a vida; édepald necessidade de ganhar
dinheiro. Se possui uma fabrica de sapatos, o que médo é a piedade pelos que
poderdo sofrer dos pés, é simplesmente o fatolmr sae a sua empresa tem de
obter lucro e que abrird faléncia se esses luanf insuficientes. A maneira
normal de obter lucro é evidentemente produzir adodas que possam ser
vendidas por bom preco, e geralmente s6 podemeselidas se forem bens de
ConNsumo necessarios e praticos para quem os cdpRNEKOEK, 2007, pag.
20).

E nesse sentido que abordaremos uma das ques#eswplvem a maior parte das
musicas produzidas na atualidade, ou seja, se aadwia € fundamental para os
capitalistas manterem seus privilégios, portandma fda musica, uma mercadoria para
continuar reproduzindo sua posicdo de dominantes Mém desta questdo, da musica
como mercadoria, podemos apontar uma outra. Dace(mo axiologia. Antes de
tratarmos deste conceito, ressaltamos que a buags@pode continuar existindo a partir
da reproducao desta relacdo de exploracédo queamposianteriormente. Obviamente que a
burguesia enquanto classe possui um conjunto deegalanseios, desejos e interesses que
sdo antagbnicos daqueles que sao integrantesatag€lexploradas. Porém, na tentativa de
naturalizar e tornar universal seus valores, aumsig busca reproduzi-los em larga escala
na sociedade. Entre os varios meios utilizados mgmaoduzir seus valores esta a arte em
geral. A misica, no entanto, é parte da “esferiatima’, logo, um dos meios utilizados

pela burguesia para reproduzir seus valores.

2 A expressaesfera artisticefoi sistematicamente discutida por Nildo Viana suma obraA Esfera Artistica
0 qual propde a substituicdo da expressfiopo artisticade Bourdieu por aquela devido as limitagdes que
envolvem a concepgdo de campo artistico. A esfefstiea compreende todas as formas de expressao
artistica, incluindo ai a muasica que é uma forntiatara de expressao. Como coloca Nildo Viana, ste&a
Artistica € composta por diversas subesferas quefestam diferentes formas de arte” (VIANA, 2007a,
pag. 50). E aqui, buscaremos compreender algurpasifisidades da esfera musical.
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Esses valores, por sua vez, serdo reproduzidogéatda muasica quando criam
formas de possibilitar a sua mercantilizacdo. B &3 d4 através de objetos onde séo
colocas essas musicas que levadas ao mercadog\é@palhar pelo mundo a fora, e ao
consumi-las, os individuos consomem também oseslourgueses, que sendo introjetados
na maioria dos individuos séo expressos por elesuas) atitudes. Sendo entdo a producao
de mais-valor a esséncia da sociedade modernaigaeia quem se apropria deste mais-
valor, o qual se efetiva com a venda da mercagooduzida no mercado, e a determinacéo
fundamental para a existéncia de seus privilégintgo, ela teria que criar estratégias para
tornar o consumo fetichista um valor existente passoas, hum maior nimero de
individuos possiveis, ou seja, a condicao paradygéo de mercadorias € a certeza de seu
consumo. Assim, aumentando o consumo, aumentduseocoque seria obtido na venda das
mercadorias, naturalmente, aumentaria seu podeerialatseus privilégios. Portanto,
através da musica a burguesia efetiva um duploesge, o de lucrar e o de reproduzir em

larga escala os seus valores.

E a partir deste referencial que utilizaremos oceiin de axiologia, que na
concepcao de Nildo Viana “é o padrdo dominantealieres numa determinada sociedade”
(VIANA, 2007b, pag. 23), e como na sociedade magleanburguesia, auxiliada pela
burocracia, é a classe dominante, logo, a mai@sndlsicas é axioldgica e expressa 0S
valores burgueses. Porém, como estamos partindpreksuposto que a musica € um
produto das relagbes sociais, isso pressupde, girsemente, que nem todas as masicas
sdo axiolégicas. Nesse sentido, se uma musica @&mokgica ela s6 poderia ser o0 seu
oposto, e seu oposto € a musica que expressa yvalotagbnicos aos da burguesia, a
misica que expressa os valores do proletariadm,éise musica axiondmitaEste é a

terceira questao que analisaremos.

% Nildo Viana desenvolveu um importante estudo saiwedois conceitos que trabalharemos aqui, o de
axiologia e 0 conceito que é 0 seu oposto, o dmarnia. Este estudo deu origem a sua Qmaalores na
Sociedade ModerndJma das questdes por ele discutida foi que anamea sociedade dividida em classes
sociais € em sua maioria axiolégica, ou seja, ssg@rdo os valores das classes dominantes, masaexist
simultaneamente, as obras de artes que s@o o afasstxioldgicas. E uma das grandes contribuicésted
autor em relacdo as questfes estéticas foi mapieaapesar de haver uma predominancia da obraele ar
axiolégica, existem, ainda que marginalmente, asle artes que expressam o0s valores das classes
exploradas. E como ainda ndo existia um conceito eypressava esses valores existentes na sociedade
capitalista ele desenvolve entdo o conceito axioaoHEsta foi uma das grandes contribuicfes destel@s
de Nildo Viana. Entdo, do seu ponto de vista, urheaale arte pode ser axiolégica ou axionémica,
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As musicas axiondmicas expressam o0s valores daseslaexploradas. Veremos
mais a frente que essas musicas sdo marginalizhado aos valores burgueses que
predominam na sociedade. Mesmo assim, a burgu@si@ansegue evitar sua existéncia,
bem como, a sua propagacéo, que vem se alargaddwe&a mais com o desenvolvimento
do capitalismo. E € com intuito de discutir comma@sica é utilizada no capitalismo, onde
predomina a sua face axiolégica e em funcdo distmat as producdes musicais
axiondmicas marginalizadas que buscaremos anadiigamas de suas determinacdes

fundamentais.

A possibilidade de comercializagdo da musica faspeel, como ja expressamos,
com a criacdo de objetos nos quais seriam colo@atlasmdas ao mercado. Mas, a musica,
como dissemos, € produto do trabalho exercido pelohumano, de individuos que
possuem determinados valores, e por conviver numextd onde se fundem e existem
valores antagbnicos, eles vao expressar esses mestooes nas musicas que produzir,
hora, distante, hora proximo de seus valores dot&htEssas producées musicais, por sua
vez, podem ser divididas entre aquelas que posseieas combinadas com melodia e
aguelas que possuem apenas a melodia, musicagimestais. E como a musica é um
produto das relagbes sociais, e neste texto, estaatando especificamente da musica no
capitalismo, de um lado entdo h& as producdes misigjae respeitam a ordem estabelecida
(no caso sdo a maioria), e de outro, musicas qganmesta mesma realidade, tratando-se
das musicas axiondmicas, as musicas que buscamatemas valores axiol6gicos, vamos
observar que aquelas primeiras producdes musicaisicas axiondmicas, recebem um

tratamento diferente daquelas primeiras, das aitds.

Com o desenvolvimento do capitalismo a muasica passar monopolizada por
empresas especializadas em sua producdo, por gieojms de estidios de gravacoes,
especificamente, pelos proprietarios de grandegadomas. Esses fizeram da musica um
dos meios de conseguir altas escalas de lucro.vélta da década de 1920, com o

surgimento e propagacdo das radios emissoras aanaentonsideravelmente seus lucros

dependendo do valor que ela expressa, e no casocaalade capitalista ela pode ser axiolégica, duan
expressar os valores burgueses ou axiondmica queapdessar os valores das classes exploradas.

* Na mesma obra que citamos acin@s (valores na Sociedade Modeyna autor coloca que valores
auténticos correspondem “a natureza humana e que sociedade de classes, expressam os interesses d
libertagdo humana” (VIANA, 2007b, pag. 24).
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com as producdes musicais ja que o radio possibilt utilizacdo de estratégias politicas
para a sua veiculacdo em territdrios mais distarges ampliou ainda mais nos anos
posteriores com o desenvolvimento tecnolégico. Maisle a burguesia intensifica o
controle social e a reproducéo de seus valoregestida televisdo. Mas a musica s6 passa a
ser utilizada como mercadoria num contexto em guer@adoria € uma das determinacdes
fundamentais do modo de producdo, ou seja, no ndedproducédo capitalista, onde a
mercantilizagdo ocorre com a arte em geral. E pitalsmo faz da obra de arte uma
mercadoria” (MARX, 1979, pag. 30). E fundamentaiien que pensemos a muisica como
um produto do ser humano, logo, produto das retaggiEiais e expressdo de um

determinado processo histadrico.

A mdusica por ser algo abstrato, que ndo € palpdway pode ser sentida, ndo
poderia ser comercializada, levada ao mercado,(gemse criasse uma outra coisa que
favorecesse a sua comercializacdo. Foi quandcaorif#iormas de coloca-las em objetos
gue poderiam ser levadas ao mercado. Produzemimamente as fitas, os discos de vinil,
gue foram posteriormente substituidos por cd’s, BV&c. A partir dai a musica se torna
entdo, fundamentalmente uma mercadoria, e um neeiestimular & producédo de outras
mercadorias. Ou seja, ao colocar as musicas ertosltgara serem levadas ao mercado, 0s
capitalistas lucram também com a producdo dosasbjgdr onde sdo distribuidas e com a
producdo de aparelhos que permitem que elas sejmdas. Uma variedade deles é
produzida (aparelhos de som fixo e mével, k7, dparde cd, DVD, etc). Com isso a sua
veiculagéo deixa de ser limitada a uma localid&@imrre a sua popularizagdo em ambitos
“nacionais” e até mesmo “internacionais”. Assimyafores burgueses vao se alastrando e
sendo dominantes na sociedade. Passam a ditapedifiegdades que tera a muasica na

modernidade e sua reproducao massificada prevalsobre as demais.

Nesse sentido s&o criadas varias téchicam o intuito de padronizar a musica
levada ao mercado, criadas por técnicos e espammlna producdo musical. Assim, a
padronizagao técnica e um conjunto de regras, paasdeterminar o tipo de musica a ser
produzida. Foi também uma forma de negar as predugdusicais que nao fossem
produzidas pela mesma tecnologia utilizada por. elegas técnicas empregadas na

® “A técnica e a tecnologia materializam valores)ydseaxiolégica ou axionémica. No caso da sociedade
capitalista, a ciéncia, a técnica, a tecnologiatedas axioldgicas” (VIANA, 2002, pag. 92).
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producdo de uma musica é o que vai permitir, r@ @#a burguesia, a qualidade musical. E
em conseqiéncia disto que surgem as producOesemdiepies, uma vez que 0 preco
cobrado pelos proprietarios das gravadoras na péode divulgacédo de suas mercadorias
da acesso a apenas uma parte minoritaria de gmapegais; e resta aqueles que néo
conseguem pagar por Seus Servigos recorrer ou egmonconstruirem pequenos estudios
de gravacdo. Os proprietarios destes pequenosi@stpdr sua vez, acabam entrando na

I6gica das grandes gravadoras, e o lucro se tewnalgetivo final.

Em relacdo a qualidade musical podemos perceber gqluestdes. Uma em que é
axioldgica, a partir da qual a perspectiva “da igaale artistica € de orientacéo esteticista e
fetichista” (VIANA, 2007b, pag 62), a qualidade gues especialistas da maioria das
gravadoras consideram sendo equivalente as queétiesas empregadas na producao de
uma determinada musica (como a musica que € grawada utilizacdo de determinados
equipamentos que sao fabricados por empresas fisggEctujos instrumentos musicais
utilizados sédo de determinadas marcas; que saadgavem estudios construidos de
determinada forma, onde até a acuUstica, 0 ambdedses estudios recebe uma medicéo
padronizada do som veiculado ali dentro; que séwagias por produtores musicais com
alto grau de conhecimento técnico, entre outrasasdiquestdes estas que sao superficiais e
raramente percebidas pelo publico, ficando essenemimento técnico restrito aos
especialistas que fazem a producdo e gravacdo diandos estudios, o que efetiva a
especializacdo da producdo musical. E em consegi@awalorizacdo técnica, surgem as
musicas instrumentais, sem um contetudo informabivoque combine letra e melodia.
Como afirmou Adorno, a técnica da industria cultlezou apenas a padronizagdo e a
producdo em série” (ADORNO E HORKEHEIMER, 1985, pat4). Logicamente que a
guestdo técnica exerce uma funcdo essencial ntakispo, além da padronizacdo e a
producdo em série, mas a partir desta caracterggbarente da técnica coloca por Adorno,
podemos perceber que a partir da producao emdasienusicas, ocorre 0 abarrotamento
do mercado com musicas com alta “qualidade técnipatém, com baixa ou quase
nenhuma “qualidade critica”. A qualidade técnicaeb® um tratamento especial das
grandes gravadoras e vai se transferindo paraqueepes estudios, 0s quais vao seguindo o

mesmo caminho trilhado por aquelas. E nesse semilpodemos perceber que
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A técnica é axiolégica, pois nasce com determinadbjstivos
(que sao valores objetivados), de acordo com sneidinalidade para
determinadas relacdes sociais. Assim, a producdaméguinas no
capitalismo esta envolvida das relacdes sociagsaalacdes de producao
capitalistas, visando reproduzir a extracdo de e e a divisdo social
do trabalho, e assim séo valores objetivados, imiduos da distingédo
entre dirigentes e dirigidos, da especializacdaudaridade do técnico e
do burocrata. A prépria técnica se torna um valemidante para as
classes auxiliares da burguesia, pois, através, @édas realizam sua
autovaloracgéo, sua distingao e seus privilégioa A, 2007b, pag. 44).

A outra questdo é a qualidade critica, que numasfjgetiva axionémica é
antiesteticista e antifetichista” (VIANA, 2007b,p#&2), e se trata do contetdo informativo
gue um determinado compositor expressa atravésngenuisica, que tenta expressar as
contradicOes existentes na sociedade; que buscaibcom para a percepcao das
determinacfes fundamentais das relagcbes sociaisigica cuja producdo € “valorizada”
pela qualidade critica € hoje, porém, marginalizadaras vezes aparecem nos programas
de radio e televisdo. Portanto, como a questaaceénaxiologica, logo, que expressam 0s
valores dominantes, e a maioria das musicas prdasizia atualidade é valorada pela
maioria daqueles que as produzem pela técnica gagmeem sua producdo, entdo
podemos dizer que a musica critica é marginalizadwitada pela maioria dos “meios
oligopolistas de comunicacdo” (VIANA, 2007a, pag),50s quais, também sdo, em sua

maioria, axiolégicos. Retomaremos a discussédo sbmaUsicas criticas mais a frente.

Portanto com a predominancia das relacdes so@pitatistas ocorre o predominio
da musica desprovida de qualidade critica. Dessaafo “qualquer coisa” (um som
qgualquer, colocado ordenadamente, com a utilizagéoprogramas especificos de
computador, e até mesmo qualquer letra, qualgase fou estrofes feitas em rimas) se
transforma em musicas e a repeticdo destas pelios wleggopolistagde comunicacéo faz
parte dos interesses das classes que dominam,amtpeg essas repeticoes “influenciam o
comportamento humano” (NETTO, 1972, pag. 37), esttange as pessoas a consumi-las
efetivando assim o lucro na sua venda e aindadapnodo os valores que sdo objetivados
nelas, os valores dominantes. Com isso, a produgdsical proveniente das grandes
gravadoras e de forma subordinada, da maioria égsigmos estudios de gravacao, €
adequada aos valores burgueses, e € produzida paeacomercializacao, para o mercado,
visando o lucro. O lucro passa a ser consequentemeabjetivo final que a maioria dos

compositores e musicos séo constrangidos a buseasaas musicas.
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A musica, destinada ao mercado, com vimos, € \ddopala técnica empregada em
sua producgdo. E criando algumas estratégias delaeio para a popularizacdo destas
musicas, utilizando para isso os meios tecnolégieosomunicac®p os proprietarios das
gravadoras conseguem constranger os individuosraumo em larga escala das musicas
produzidas por eles, e assim, escolherem até acasigue serdo fadadas ao sucesso.
Podemos entdo chegar a conclusdo que o sucessexpressdo dos interesses dos
proprietarios de gravadoras em conjunto com osri@tpios de emissoras de radio e
televisdo. E a partir destes interesses fetichigigsivale a popularizagdo de um
determinado artista cuja muasica é consumida em rnrpiantidade, consequentemente,
sendo a mais tocada, a mais ouvida e a mais vdapla maioria dos meios tecnoldgicos
de comunicacgdo. Alguns estudios de gravacédo criaténuma forma de evidenciar estes
sucessos em uma escala de vendagens. Os artigtss,maisicas foram consumidas em
maior quantidade, recebem os chamados “disco d&',ocmnsumos menores, “disco de
platina”, e dai por diante. Estas estratégias camiser criadas principalmente pelos
proprietarios das grandes gravadoras constrang@dmblico a acreditar que € natural o

sucesso deste ou daquele artista.

Esses proprietarios, auxiliados pela burocraciapaatir do momento que
estabelecem uma padronizacdo musical, atravéspidgiakizacdo e do tipo de técnicas
empregada na producao de uma musica, dificultanaquoaioria daquelas muasicas que nao
correspondem ao padrdo por eles estabelecido s@jalada em emissoras de radio e
televisdo. Isso acontece por que os meios oligefaslide comunicacdo, por sua vez,
incorporam aquelas técnicas estabelecidas pelasdpeas como padrdo de medida da
gualidade de uma mdusica, e passam a veicular apsmagsicas que correspondem a estas
técnicas. Sendo os proprietarios das gravadoraspeoprietarios das emissoras de radio e
televisdo, ambos auxiliados pela burocracia, iai®gs da classe dominante,
conseqientemente que a maioria das musicas veasuddihveés dos meios oligopolistas de
comunicagcdo corresponderia entdo aos valores eessgs da classe dominante, logo,

sendo em sua maioria axiolégica.

® Como pode ser percebido pela discussédo sistematiza primeiro texto desta coletan®ara Além da
Critica dos Meios de Comunicagd@ preferivel a utilizagdo da expressdo “meiomndigicos de
comunicagao” por ser correspondente a sua expresséoeta, enquanto outras, como por exemplo “meios
de comunica¢do massa”, entre outras, assumem @eccabstrato, metafisico.
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Em funcéo disso, entre outras questdes, € que sisanlde cunho critico sdo pouco
conhecidas e raramente sdo veiculadas atravésalos tacnoldgicos de comunicagéo, ou
seja, estando as gravadoras atuando em conjunt@s@missoras de radio e televiséo, os
principais veiculos de transmissdo das musicasuadidade, entdo a possibilidade de uma
musica de cunho critico ser veiculada, se tornanminOutra questao que evita 0 acesso
dos musicos provenientes das classes exploradaseios oligopolistas de comunicacéo,
especificamente aqueles que produzem mausicas ddo cumitico, se trata da
mercantilizacdo e burocratizacdo dos meios de cmacsn. Seus proprietarios, com uma
fome encarnicada de se empanturrar com o vil mpggsam a exigir quantias altas em
dinheiro para a veiculagdo temporaria de uma mudicassim, 0 acesso aos meios
oligopolistas de comunicac¢do fica restrito aquejes conseguem pagar pelo alto preco
cobrado para a inclusdo de uma musica em seusapnagr Nesse sentido o “sucesso” de
determinadas producdes musicais passa a dependepaimente, dos interesses desses
proprietarios em conjunto com o0s proprietarios ges/adoras 0s quais determinam as

musicas que serdo veiculadas com mais frequéncia.

Em si tratando da qualidade musical num sentidorédxnico (que enfatiza a critica
a realidade concreta através da letra, associadalgums casos a melodia, com sons
agressivos e expressam os valores das classesagdgdpa maioria das musicas, existente
na atualidade sdo desqualificadas e nao contribp@ra a formagdo de consciéncias
criticas. Portanto, sendo a maioria das musicasacgedade moderna, produzidas de
acordo com os valores da burguesia, cuja producéoeocom um forte teor técnico e
cientifico, é possivel concluir que a burguesiaoépz, em larga escala, os seus valores,

sendo a maioria das musicas na atualidade, axial®gi

Portanto, ao mesmo tempo em que 0s proprietarmgm@a&adoras e seus auxiliares
colocam no mercado as musicas por eles produzefavam entdo duas questbes:
primeiro, lucram com a produc¢éo das musicas, comeadas dos objetos onde sdo colocas
as musicas para serem comercializadas além desdatraas que lucram com uma musica
produzida, e conseguem reproduzir em larga essal@lores burgueses, ja que prevalece
na esfera musical as musicas de cunho comercialaepdoducdo musical de cunho critico
ser marginalizada. E o que acontece, por exempin,ac“cancio popular”. Segundo Nildo
Viana,
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“a ‘cangdo popular se desenvolve numa situacdandecado e é
voltada para um publico amplo e através dos méigspwlistas de comunicacao.
Isto significa que ela surge no bojo do processmdecantilizacdo da produgéo
cultural, em um periodo onde ha o desenvolvimeatondlstria cultural. Este
processo cria uma autonomizagdo da musica pomuerdeixa de ser produzida
pelas préprias classes chamadas “populares” erpassser produzidas por um
conjunto de especialistas submetidos ao processuoedeantilizacdo. Isto quer
dizer que a expansdo capitalista da divisdo sadialtrabalho cria novas
instituicdes, empresas, especialistas, etc., vmdtgohra a producdo de bens
artisticos, incluindo a musica comercial” (VIANAQ@7c, pag. 27).

Com a industria culturjl que surge com o desenvolvimento do capitalisnso, o
proprietarios de gravadoras intensificam a pademéia técnica e especializada da musica,
a musica voltada para a comercializacdo (a artedmhito geral é produto desta industria)
em detrimento da musica critica. A industria caltucomo o proprio termo expressa
possibilitou a propagacdo de uma cultura indugtdadh, fetichizada. “Transferiu a arte
para a esfera do consumo” (PERUZZOLO, 1972, pa@).3R cultura que ao sair das
indUstrias culturais, por exemplo, no caso esprciue aqui analisamos, das gravadoras,
através das musicas para o mercado, e ser digwimé sociedade, alarga o campo de
atuacdo dos valores provenientes das classes duesna da félego ao capitalismo para

continuar, mesmo cambaleando, vivendo por maisdaemp

Os individuos vao sendo entdo cercados por toddasdos por uma avalanche de
objetos culturalmente industrializados, no caso agei analisamos, com a musica que
expressa 0s valores burgueses. Assim com a ufibzalps meios oligopolistade
comunicacdo (televisdo, radio, revidtaprnais, panfletos etc.), a burguesia consegue
constranger cada vez mais individuos ao consuntesiebjetos, e em consequéncia disto,
aumentar o seu lucro com as producbes musicaisp coofoca Vasquez, “com 0sS
progressos da técnica moderna, tornou-se possivelomsumo publico em larga escala”

(VAZQUEZ, 1978, pag. 271). Dai podemos perceber ap@roprios meios oligopolistas

" Adorno contribuiu com seus estudos sobre a inidistitural para um esclarecimento das determirsagde
provenientes da cultura industrializada, mas acabgpressando 0s mesmos valores axiol6gicos
manifestados na arte industrializada. Nesse sestidonterpretacdo da industria cultural é demasi@te
reducionista e, que ndo se incomodem os adornideiishista, pois ndo consegue ver o que favorece e
permite a existéncia do proprio termo, ou sejas@®s humanos provenientes de determinadas classes
sociais, cujas classes existentes nas bases de8eaglsociais que da origem a “inddstria culturedhtém-

se numa luta constante em torno do mais-valor.éNgsstido entéo, a totalidade concreta e a esséasia
relagcdes sociais modernas ficaram esquecidas emadises, se atendo a analisar as aparéncias em
detrimento de sua esséncia.

Os meios oligopolistas de comunicacédo impresqussaa de ndo permitir a audicdo de musicas, fazem a
propagacdo simbdlica de artistas, bem como fazemewtérios sobre as musicas produzidas pelas
gravadoras, 0 que constrange a sociedade ao comaquibo que noticiou.
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de comunicacao reproduzem os valores burgueses sefessem fendmenos naturais que
correspondessem a natureza humana, o que é falapenas uma forma de reproduzi-los e

ocultar o seu lado oposto, os valores axiondbmicos.

Vamos entdo perceber como ocorre o processo ddapapgdo massificada de
uma musica que € escolhida pelos proprietariosgdagadoras para conseguirem lucrar
com sua comercializagdo. Antes mesmo de chegami&saras de radio e televisdo, os
proprietarios de gravadoras cobram precos altisspaca a sua produgéo, o que ja elimina
a possibilidade de boa parte da sociedade fazedasgravadoras. Depois de gravadas e
colocadas em cd’'s e DVDs séo levadas para o nwrézm, monopolizam um grande
nimero de emissoras de radiprincipalmente as lideres em audiéncia, j& quando os
técnicos das pequenas emissoras “percebem que uisgamcomeca a tocar com
frequéncia em outra radio (especialmente se fadea de audiéncia), logo a incluem em
suas programactes” (NEVES, 1985, pag. 39). A mlmitao passa a ser veiculada varias
vezes ao dia. E ndo é de se estranhar quando algméanbuscar por uma emissora de
radio diferente daquela que estava ouvindo e aeabantrando a mesma musica que
estava ouvindo na emissora anterior, ou seja, catigopolio das emissoras de radio, os
proprietarios das gravadoras conseguem ainda defnhorarios que as musicas serao
veiculadas. Isso é permitido na atualidade j& queai®ria das emissoras de radio utiliza
programas de computador que permitem a definicibadario que cada som (mdusicas,
propagandas, etc) sera veiculado. E esta veicutaag@oe preferencialmente nos momentos
de pigue do comércio, para atingir um maior nunmggandividuos. Ha estimativas que
algumas musicas sdo reproduzidas dezoito mil vepeslia, somando as veiculacdes
realizadas por emissoras espalhadas num terrivdgmnal, o que pode ser ultrapassado
por aquelas veiculacbes que atingem o territérioudeos paises. Imagine o que isso pode
causar na consciéncia dos individuos. Com tantaslaedes realizadas num mesmo dia e
associado as possibilidades de veiculacdo a lodigténcias algumas masicas se tornam
conhecidas mundialmente, aumentando o seu legatudedo e constrangendo cada vez

mais individuos a adquiri-las; e, em consequéneiaveiculacdo destas musicas cujos

? Iray Carone no textoAdorno e a educacdo musical pelo rddimloca, por exemplo, que “o programa de
apreciagdo musical pelo radio [...] dependeu dsté&nxcia de grandes corporagfes capitalistas indadin
setor musical” (CARONE, 2003, pag. 492).
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valores sdo axioldgicos, contribui-se simultaneasepara a formacdo de consciéncias

acriticas, reproduzindo em larga escala os vattwasnantes.

A distribuicdo destas musicas foi alargada aindas ncam o surgimento da
“pirataria”, que foi também uma forma criada petepitalistas para atingir os individuos
das classes oprimidas, através de objetos condgdak inferiores, no que diz respeito ao
material utilizado na sua producgéo. Apesar do estejar formalmente a existéncia da
pirataria, na prética ela € permitida ja que édmdggura de lucro e permite o acesso das
classes oprimidas a cultura industrializada, adsres burgueses. Além disso, quando os
capitalistas criam meios alternativos para os iddios das classes subalternas adquirirem
estas musicas que se fossem distribuidas atrav@lgetos criados para a burguesia
seriam de acesso apenas a uma minoria, pelo @to dastes objetos, conseguem efetivar
seu outro objetivo, o de reproduzir e naturalizan ‘escala cada vez mais vasta” (MARX,
1975, pag. 10) o modo de producédo capitalista é@raha universalizacdo de seus valores,
embora esta naturalizacdo nao seja petrificads@wdh, pois, se assim o fosse ndo haveria
possibilidade de sua transformacdo. Uma das fowmpasocorre esta naturalizacdo das
relacbes sociais € atraves do efeito simbdlico adbugpela publicacdo das imagens dos

artistas.

Os intérpretes das musicas, massificados pelossnegoologicos de comunicacao
e pelas estampas dos objetos através dos quadistdbuidas as musicas, passam a ser
cultuados e idolatrados chegando a receber umnteat® diferenciado dos demais
individuos, como se estivessem acima da socieddde.outro lado, podemos ainda
perceber que os burocratas que dirigem as emissigragdio e televisdo estruturam
programas no intuito de um outro comércio paraleldp lucro via audiéncia, através do
qual os proprietarios das emissoras lucram com apaganda de comércios e 0s
proprietarios das grandes produtoras de musicas @dprios artistas conseguem lucros
exorbitantes atraindo milhares de pessoas parstiessi a “shows”. Por outro lado, com a
reproducdo em massa da imagem dos intérpretes sleasialguns musicos iniciantes sdo

levados a se tornarem epigonos destes musicosapiapdbs, como é o caso dos covEres

19 Em relacdo aos artistas musicos, o cover é aquelglagia o estilo musical, ou mesmo fisico (apasg,
de outro intérprete ja reproduzido e legitimad@peheios oligopolistas de comunicagdo. E uma esjukéci
contrafacdo do outro. O cover geralmente tomagiamanome daquele que esta plagiando.
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e passam a desejar 0 sucesso. Essa consciénaiagdado sucesso pode ser percebida nos
individuos de diversas bandas que surgem em fuddoguintais e principalmente nos
jovens de grupos musicais que se espelham emaartismosos na tentativa de um
reconhecimento comercial. Com isso ocorrem sucasgiocas de artistas que desfrutam
do sucesso, € 0 que se chama de sucesso rapidorgne apenas alguns meses, ou alguns
anos, e depois cede lugar a outros artistas, asoutdsicas. Portanto, uma vez que um
artista busca reproduzir a musica de um outrotayiisso dificulta a percepcéo das relactes
sociais vigentes, da esséncia que move as relapidéms da sociedade. A reproducgéo
musical, a exemplo do que fazem os coveres, alanestsucessos passados, ou seja, as
musicas que foram mais vendidas, musicas acritica® funcdo disto, ndo oportuniza a
criacdo de cancdes criticas, além de que, esseasgibfimlade estd também associada a

submissao destas bandas aos ditames dos propsedérgravadoras.

Isso que fazem os artistas, interpretar o quetm qaroduziu, é um exemplo de
consciéncia fetichizada, coisificada, que vem sermopagada a todo instante,
especificamente, pelos meios oligopolistas de ciragéo. A musica, produzida com
finalidades comerciais, legitima e reproduz maceate os valores dominantes, o ter sobre
o ser. Marx ja chamava atenc¢éo a isso quandoleleafdo valor de uso e valor de troca. O
ter no capitalismo prevalece sobre o ser, sobiida % vida passou a ser valorizada pelo
ter. O valor do ser humano, dentro da logica datal&gmo, a realidade dominada pela
burguesia auxiliada pela burocracia, é substitpielo valor das mercadorias. Nesta Otica
burguesa, a vida deixa de ser a determinacao fusrtaine na sua consciéncia prevalece a
idéia de que a continuacdo da vida humana (seendepdo capital (ter). Obviamente que
esta consciéncia, fetichista, coisificada, ndo solaiba, imutavel, nem domina todas as
cabecas existentes. E por isso que surge a tequedstado que colocamos na introducao
deste texto, ou seja, as musicas cujo conteudoastganesma realidade.

Se as relagdes sociais no capitalismo sdo detadasnpela relacao de exploracgéao,
producdo de mais-valor que € apropriado pela bsigue qual busca reproduzir o
capitalismo para manter seus privilégios e aguglessao explorados buscam transforma-
las, naturalmente que as producdes musicais tarsbémsponderiam a essas relacées. E
por isso que existem as musicas axiologicas (qoeséaioria) e as musicas axiondmicas

(que sdo a minoria). Embora os capitalistas cristraigias para negar e dificultar a
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existéncia de musicas criticas estas ndo deixaexidér. Claro que sua veiculagcdo nos
meios oligopolistas de comunicagdo é muito limitadguase ndo ocorre, a causa disto é
bem clara, isto é, por ocorrer a oligopolizacagodadugdo musical por proprietarios de
grandes gravadoras que priorizam musicas que teohacunho axiologico e pelo fato de
0os meios oligopolistas de comunicacdo serem axawége privilegiarem mausicas

axioldgicas.

Mesmo assim, os artistas que buscam contribuir paransformacgéo da sociedade
por meio da mdsica, conseguem encontrar meios dardro cerco armado pelos
proprietarios das grandes gravadoras e das ensssenadio e televisdo, e com producdes
independentes atingem o publico através de shoesnmo publico sendo pequeno, e pelo
préprio mercado, através do qual o proprio artistgpessoas que lhe auxiliam saem pelas
ruas vendendo cd’s com suas musicas. Muitos daebese especializarem na profissédo de
musico e viverem em funcdo daquilo que ganha cdenmsfissdo, comecam a enfrentar
dificuldades para conseguirem os meios de sobnesi@évor serem marginalizados no
mercado da musica devido as estratégias bem arrpatizs proprietarios das gravadoras
gue constrange a sociedade a ouvir determinadosragg@musicais e por dominarem o
mercado com musicas axiologicas. Em funcdo dasutlithdes de sobrevivéncia no
capitalismo com a profissdo de musico, seguindo perapectiva axiondbmica, pois essa
perspectiva € marginalizada, como vimos anteriotejanuitos destes artistas acabam se
corrompendo e passam a buscar os mesmos objetdwdros artistas, a buscar o

sucesso, o lucro, e dai, mudam também o conteldoademusicas.

Mesmo assim as musicas axiondmicas ndo deixam dére@ssim, como o
capitalismo € opressor e cria um descontentameetal gm relagdo a vida por ele
envolvida, conseqientemente surgem aqueles que arbuscsuperar esses
descontentamentos, na musica acontece da mesma, fernéio existir aqueles que véao
buscar superar o fetiche da musica objetivando eas producdes musicais valores
auténticos. As brechas por onde os trabalhadomsnp@onseguir expressar seus valores
através da musica e romper com os valores burgeestsem. As dificuldades séo claras,
mas, existem varias formas de se fazer isso. Arnleteé um dos possiveis caminhos.
Apesar de o0 acesso a Internet ser dificultado gaidasses exploradas, a sua utilizagcdo nao

€ impossibilitada, além de que, neste meio a cans@o é tdo rigida como a censura em
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emissoras de radio e televisdo. Algumas radios ndérias também abrem espacos para a
divulgacdo destas musicas, embora a censura sejgramde dificultador. Ja nos meios
televisivos as dificuldades sdo maiores e sua lagigdo quase impossivel, devido a forte
fiscalizacdo do estado. Mas as possibilidades mig@e&o com a masica comercial existem, e
cabe aos individuos das classes oprimidas dedesbencontrar as suas brechas e romper

com os valores burgueses expressando os valogsgiaas através da musica.

Portanto, a maioria das musicas existentes naidddal é axioldgica, e por isso um
dos meios pelo qual a burguesia reproduz seusegl@ consumo fetichista, o ter sobre o
ser, € amplamente estimulado e ao ser introjetadandividuos, que passam a exercé-lo, a
burguesia consegue alargar seu campo de atuacder &aba sendo reproduzido na
sociedade através da musica. Os individuos sadrang&los a acreditarem que esse é um
valor natural, universal, que ndo pode ser extiBta@h Fromm coloca que “a maioria das
pessoas acha muito dificil renunciar a tendéndier’a(FROMM, 1987, pag 98), porém,
essa dificuldade de renunciar a consciéncia dedi@r diretamente relacionada as relagbes
sociais do capitalismo. E a maioria das producdasicais na atualidade reproduz esta
consciéncia, uma vez que sao axiologicas e sadaipdas visando fundamentalmente a
sua comercializacdo, o seu consumo. Ela s6 seréoumaa expressdo humana desprovida
de ideologia, com a transformacao radical da sadedEnquanto esta estiver assentada
nos moldes sistematizados pelo capitalismo, pregede as producdes musicais voltadas
para o mercado.

Nesse sentido podemos perceber que o pensamerempamaneo “enfrenta todo
um conjunto de controle do saber, bem como o mereadutros aspectos da sociedade
moderna se tornam obstaculos para o desenvolvingentmnsciéncia humana” (VIANA,
2002, pag 09). Sendo assim, no atual estagio dendelsimento do capitalismo chega a
ser complexo pensar a musica como algo que posgabeir com as classes exploradas,
para tornarem consciente a esséncia das relacdesssem que estdo envolvidas, ja que
predomina a musica produzida para a comercializac@wisica que manifesta os valores
dominantes. As letras, o conteudo, as informacges, a maioria dos compositores
expressam através da musica sdo axiologicas, jastanpor serem um produto das
relacbes sociais, onde predomina os valores bugguesa consciéncia burguesa, uma

consciéncia invertida do mundo, e por isso ndori@m para o esclarecimento das
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determinacdes destas relagbes que cercam seus Sitorgs) justamente, porque a musica
€ a expressao de um individuo, cuja consciéngmp@uto das relagdes sociais onde esta

submetido a viver, e no capitalismo, reina a muaigalogica.

Todavia, a musica produzida com finalidade Ultineapdvilegiar o ser humano, a
natureza humana, a muasica axiondmica, existiraoglmstos cantos do mundo e eliminara
da sociedade as musicas axiolégicas, a partir dmento que ocorrer a transformacéao
radical das relagbes sociais da sociedade mod@wraser a musica um produto da
realidade, conseqlentemente, que a sua transfasnidadmusica) sera possivel com a
transformacdo desta mesma realidade. E tratanda-seciedade moderna, onde prevalece
o0 modo de producéo capitalista, € através de quexragfio que permitird que a mensagem
gue qualquer individuo queira passar através dacm@eja desvencilhada dos valores
burgueses. Transformando radicalmente a sociedduwma-se ao fim da censura, do
oligopdlio, do comércio, do fetiche da musica, enfserdo executadas em todos os cantos,
musicas axionbmicas, musicas que vao expressaragdoe concreta entre 0s seres
humanos, a situacao real da vida, a natureza hurNas#a nova sociedade aquele que vier
a compor uma musica terd esquecido o que hojegudésia faz predominar nas produgdes
musicais, a axiologia, ou pelo menos lembrardounealia seus valores foram negados e

neste tempo reinara absoluta, a axionomia.
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O CINEMA B A INDUSTRIA CULTURAL

Jean Isidio dos Santos

De cada ida ao cinema, apesar de todo cuidado, saio
mais estupido e pior.
Theodor Adorno

E inegavel o constante crescimento, estruturac@olidificacio dos meios de
comunicagao na sociedade contemporanea. Os meamsraaicacao modificam-se a cada
dia, adquirem novas formas, sdo mutaveis e precest&o presentes no nosso cotidiano
agindo cada vez mais a servi¢o do capital, detemadia e influenciando a cada dia a nova
moda, a nova musica, o novo filme, na busca inoégsgaor novos mercados, impondo
valores e visGes de mundo para todas as classassoc

Os diversos meios de comunicacdo: o radio, aiséley o cinema, os jornais
impressos e eletrbnicos e recentemente a grang@agagdo e consumo do computador a
rede mundial da internet, dentre outros recurso®tégicos avancados, possuem um papel
importante em nosso cotidiano, influenciando o com@mento humano e sendo um agente
mediador e formador de opinides, pois as pesstaledscem uma relacdo interativa com
estes meios de comunicacao e a partir desta comstder-relacdo moldam a sua visdo de
mundo.

Esta constante preocupacdo por parte dos produtardsusca por numeros do
Ibope, repeticbes de musicas de sucesso e filmésige entretenimento e infantilizado,
coloca-nos diante de uma banalizagcdo generalizadma crescente padronizacdo dos

produtos culturais cada vez mais simplificados.t®&sma é possivel atualmente falarmos
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em qualidade nos meios de comunicacdo? E posséeeltiimos esta qualidade? De que
forma a midia interfere e impossibilita a capaceladativa do ser humano? De que forma
a midia contribui para a manutencéao e reproducaaséda de mundo capitalista?

Ao ligarmos o radio e a TV deparamo-nos com umantigeede enorme de
programas de péssima qualidade e de baixo nivdurall contudo, dificiimente
encontramos programas reflexivos, capazes de quastim a sociedade contemporanea e
0S seus valores sociais e politicos. Para se tex idéia nos programas televisivos
dificilmente é possivel encontrar, por exemplogpamas que promovam uma reflexdo no
telespectador sobre as producdes musicais, atigiiticas, sociais e culturais. A maioria
dos programas jornalisticos, por exemplo, transmite relatam os fatos de maneira
superficial, distorcendo estes fatos, contribuinmva obscurecer a realidade social e
politica.

Neste texto as preocupac¢des voltam-se para a®esla@ industria cultural com a
industria cinematografica, procurando analisar de fprma a industria cinematografica
mundial consolidou-se no mercado e passou a senpoi@da pela industria cultural.

Para analisar a estreita relacdo entre a indUstddural e a induastria
cinematografica, torna-se necessario recorrer @asase criticas classicas de Adorno e
Horkheimer, respectivos representantes da Escol&raekfurt. Adorno e Horkheimer
foram os primeiros a utilizarem o termiadustria cultural no livro Dialética do
Esclarecimentp os autores a partir de uma perspectiva criticagysaram analisar as
producdes culturais da época em que estavam insergiestionando os valores destas
producdes artisticas e a suas relacdes com a Icagitalista.

A obtencédo do lucro € a logica maxima da indUstuldural seguindo os mesmos

objetivos da organizacgéo capitalista.

Toda a praxis da Industria Cultural transfere, seais, a motivagédo do
lucro as criagbes espirituais. A partir do momeato que essas mercadorias
asseguram a vida de seus produtores no mercadgaetatdo contaminadas por
essa motivagdo. Mas eles ndo almejam o lucro sémdorma imediata, através
de seu carater autbnomo. O que € novo na IndUGuitural € o primado
imediato confesso do efeito, que por sua vez égaeente calculado em seus
produtos mais tipicos. A autonomia das obras de que é verdade, quase nunca
existiu de forma pura e que sempre foi marcadacpoexdes de efeito, vé-se no
limite abolida pela Industria Cultural. Com ou seaontade consciente de seus
promotores. Estes sdo tanto 6rgaos de execucao oni@m os detentores do
poder.
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As antigas possibilidades tornam-se cada vez nraisapas devido a
esse mesmo processo de concentracdo, que por reeustb torna possivel a
Industria Cultural enquanto instituicdo poderos®@QRNO, 1977, p.289).

Os produtos da industria cultural, o cinema, oagaditeleviséo, as artes graficas sdo
controlados pelos produtores capitalistas, queesigrande maioria pertencentes a ordem
dominante. "A industria cultural produz uma padragéo e manipulacdo da cultura,
reproduzindo a dindmica de qualquer outra indUstajaitalista, a busca do lucro, mas
também reproduzindo as idéias que servem para prépaa perpetuacédo e legitimacao e,
por extensdo a sociedade capitalista como um tguoANA, 2003, p.01).

E dentro desta l6gica capitalista que a inddstimematografica estrutura-se e
amplia o seu mercado passando a integrar e a pertao sistema da industria cultural
ficando nas maos dos capitalistas monopolistasin@r@ que no seu inicio ndo possuia
som, mas apenas rapidas imagens em preto e bramcallgavam quando muito 60
segundos, exibia cenas do cotidiano, familias ma do almoco, criancas brincando no
jardim, dentre outras cenas que fascinavam o publRiblico que rapidamente aumentou
e cada vez mais engrossava as enormes filas n@ fies principais teatros na busca
desesperada por um ingresso. Os irmaos Lumiérgipais pioneiros e protagonistas, nao
acreditavam que a invencao deles pudesse ser #wendid na Franca, nem em qualquer
lugar da Europa, pois jamais esperavam obter algemabilidade com as peliculas por
eles criadas.

Para os irmaos Lumiére, a invencdo poderia seloeda algum tempo como
curiosidade cientifica, mas sem nenhum interesseeal. Percebendo rapidamente o
sucesso alcancado pelo cinema e o fascinio dedpenia publico, os irmaos Lumiére
investiram macicamente na industria cinematografiaamontagem e nas distribuicbes das
peliculas. Muitos destaques foram atribuidos a mmygdade e as criacdes dos irmaos
Lumiére, mas ndo podemos deixar de enfatizar art@pcia de Georges Mélies, que soube
explorar a capacidade e o poder ilusorio das immgerematograficas no inicio do século
XX. Segundo Lawson (1967) “Méliés foi o primeirdista consciente que tentou dominar
este poder. Ele descobrira que o cinema era unamaweira de ver, de interpretar, assim
como de deturpar a realidade, de acordo com a derda criador”. Mélies foi um dos

pioneiros no processo de montagem iluséria e hiaag#o de diversos truques nas cenas
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por ele criadas, pois ele também era magico eoilista, fato que favoreceu a criacédo de
diversas fantasias cinematograficas no inicio daleéxX.

Sendo assim, a sétima arte corresponde a prinesitativa de sociabilidade e
democratizacdo da arte no inicio do século XX, ovegie no periodo inicial a linguagem
cinematografica era universal, pois as peliculagymidas ndo possuiam som, podendo ser
vistas em qualquer parte do mundo.

Cabe esclarecer que a sétima arte foi fruto dalRe&o Industrial, do pensamento
iluminista e racionalista, das inovacgdes tecnokigjiocorridas no século XIX, inovacgdes
gue foram patrocinadas pela burguesia. A industriematografica nas primeiras décadas
do século XX desenvolve-se rapidamente e todaddigierna, seja nas distribuicbes das
peliculas ou nas montagens dos mesmos, voltam+se aeproducdo da ideologia
dominante e da obtencdo e repeticdo do sucessbilhaterias capazes de agradar o

publico e promover o lucro.

Enquanto o processo de producado no setor centtabdatria Cultural

— o filme se aproxima de procedimentos técnicasvétr da avancada divisédo do
trabalho, da introducé@o de maquinas, e da sepadmgitrabalhadores dos meios
de producéo (essa separacdo manifesta-se no etenflio entre os artistas

ocupados na Inddstria cultural e os potentadosafesinservam-se também
formas de producdo individual. Cada produto aptessem como individual, a

individualidade mesma contribui para o fortalecitoeda ideologia, na medida
em que desperta a ilusdo de que é coisificado eatizedlo é um refligio de

imediatismo e de vida. (Adorno, 1977, p. 289).

Circulacao do capital, lucro e exploragcdo comértienam-se jargdes da industria
cultural na medida em que ela atua como parasitaesa técnica extra-artistica,
apropriando-se das producdes artisticas e reprudtuzs para a rapida comercializacao
enguanto mercadoria. Neste sentido cabe enfatizaanconcepcdo de Marx sobre o fetiche

da mercadoria,

“Os produtos do cérebro humano parecem dotadosidde prépria,
figuras autbnomas, que mantém relagbes entre@neos homens. Assim, como
no mundo das mercadorias, acontece com os prodatosente humana. Isso eu
chamo o fetichismo que adere aos produtos de haptlo logo sdo produzidos
como mercadorias, e que, por isso, € inseparavptathucdo de mercadorias.”.
(MARX, 1988, p.71).

A industria cultural transforma as producdes wals, em produtos
comercializaveis, ou seja, os produtos artistiamgrabalho humano sdo mercantilizados
transformados em mercadoria, fetichizados, passdedta forma, a serem vendidos por

qualquer preco pelo capitalista que se apropriadagdes artisticas com o intuito de obter
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0 maximo de lucro possivel. Os meios de comunica@m controlados pelo capital

privado, os principais donos dos monopodlios dooméde comunicacdo pertencem a classe
dominante, logo, os meios de producdo da indudaiduséo, pertencem ao capitalista e
desta forma, reproduzem a logica capitalista. hadin confere plenos poderes ao seu

possuidor,

“O dinheiro € o bem supremo, logo, é bom o seuydss.. Sou
estupido, mas o dinheiro é o espirito real de t@$asoisas, como poderia seu
possuidor ser um estlipido? Além disso, 0 seu pimspbde comprar as pessoas
talentosas para si préprias, e ndo é esse mesmenhgmue tem poder sobre os
talentosos, ainda mais talentosos que os prémiestbsos? Eu, que mediante o
dinheiro posso tudo a que o coragdo humano asp&a, possuo todas as
capacidades humanas?N&o transforma meu dinheibdn,eem todas as minhas
incapacidades em seu contrario? "(MARX,1978,p.30).

Desta forma no seu processo de expansao intenahci@ monopdlio das grandes
corporacdes 0 cinema, estruturou-se através de dimefio do trabalho, seguindo os
mesmos padrdes e a légica organizacional de umeesmpapitalista. Os donos dos meios
de comunicagdo recrutavam o0s artistas mais talemtescom maior prestigio a fim de

vincularem a imagem destes artistas ao sucesso.

“O star system, quer dizer, o estrelismo como pacuistrumento de
promocgdo do produto cinematogréfico, e, por outrgistema de géneros, ou
seja, um instrumento eficaz de diferenciagdo doduios além de um expediente
de racionalizacdo do processo produtivo baseadoaxdma especializacao dos
varios componentes do trabalho artistico (diretoreteiristas, atores etc.)... E
indubitavel que esse sistema, espontaneo foi des@@os 10 um dos principais
instrumentos de promocdo do consumo cinematogfafil@OSTA, 2003,
p.66,67)

Este processo ficou conhecido como o sistetaa-systemna qual constantemente a
induUstria cinematografica explora a imagem do tartassociando-a a diversos produtos
com o intuito de aumentar as vendas no comércgurg® Berman (1986) “Arte, ciéncias
fisicas, teoria social (como a do proprio Marxyldusso sdo modos de producgéo na cultura,
a burguesia controla os meios de producéo na ayltomo em tudo mais, e quem quer que
pretenda criar deve operar em sua orbita de poder”.
Nas primeiras décadas do século XX, a industmematografica vivenciava o

contexto do capitalismo monopolista, os produtoge® pertenciam a este periodo
organizaram-se rapidamente na elaboracao de finmesdos para as massas. Em 1914, o

publico norte-americano de cinema chegava a quassilfdes de espectadores, nimero

60



gue posteriormente dobrou na década de quarentdcie ida década de 50, periodo
considerado como periodo aureo ou a época de owimema produzido em Hollywood.
No inicio do seu desenvolvimento o cinema alcangou sucesso espantoso,
HOBSBAWM (2002) afirma que o cinema em seu ini@sguia uma linguagem universal
e tinha uma aceitabilidade maior entre as maseastfituindo no seu inicio um importante

veiculo de comunicacéo de massas,

Ao contrario da imprensa, que na maioria das pattemundo
interessava apenas a uma pequena elite, o cineangaidee desde o inicio um
veiculo de massa internacional. O abandono da dggm potencialmente
universal do filme mudo, com seus cddigos testades comunicagéo
intercultural, com certeza muito fez para tornaermacionalmente familiar o
inglés falado, e com isso ajudou a estabelecergaidi como o patoa global do
fim do século. Pois na era de ouro de Hollywoodiloses eram principalmente
americanos — a nao ser no Japdao, onde se fazie targes longas-metragens
quanto nos Estados Unidos.

O autor segue afirmando qtie cinema dominou e transformou todas as artes do
século XX, era totalmente novo em sua tecnologia,seu modo de produgédo e em sua
maneira de representar a realidade” (HOBSBAWM, 200332).

Para o autor o cinema na sua fase inicial correBpoa um veiculo de massa
inovador para os padrbes artisticos do inicio dmleéXX, pois possuia um modo de
producéo diferenciado, propicando um novo sentiel@a@mpreensdo do mundo, além de
possuir uma nova forma de representar a realidade.

Este rapido crescimento ndo sO6 de espectadores,tansbém de varias salas
cinemas, e de producdes filmicas, triplicou o nanmes espectadores ndo sé nos E.U. A
como também na Europa, propiciaram a estruturagiondistria cinematogréafica. E
importante destacar que na medida em que a inallsimematografica crescia e se
estruturava, os grandes produtores monopolizavadominavam todo o processo da
producdo cinematogréfica. Para se ter uma idéita tesnopolizacéo, cerca de 95% das
producdes cinematograficas eram controladas pelgsog monopolistas de Hollywood
sufocando e enfraquecendo as pequenas companh&satograficas nos E.U. A e na
Europa, provocando o fechamento de muitas empsa®ativas e independentes que

possuiam pouco capital para investirem na melligrisuas producgdes filmicas.

“A afirmagdo da supremacia de Hollywood na economia
cinematografica mundial é o primeiro dado signtfia Tal supremacia é
seguramente uma conseqiiéncia do andamento e aod&iPrimeira Guerra
Mundial, mas é também o resultado de uma politcprdducdo baseada sobre
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enormes investimentos de capital e sobre o desemaito de formas de
integracdo vertical, isto €, de controle por pahtesociedades individuais de
todos os trés setores em que se articula a ind(@trematografica: produgéo,
distribuicdo, exibi¢cdo. Calcula-se que por voltal@28, sete trustes dominassem
guase completamente o mercado americano e gramdidax®mercado mundial
do cinema.” (COSTA, 2003, p.65).

Entretanto, a producdo cinematografica norte-aaea beneficiou-se pela crise
ocorrida na producdo do mercado europeu, prejudipath Segunda Guerra Mundial. A
politica expansionista norte-americana visava daminmercado cinematografico europeu
e também se expandir por todo o mundo. PROKOP [1&86ha que “A primeira meta da
politica externa da industria cinematografica aoaera foi assegurar a ilimitada liberdade
de movimento do cinema norte-americano em todo ndmt Os “acordos” e as fusdes
entre as principais empresas cinematograficas Paykop, formavam monopdlios com
apoio do governo norte-americano que posteriormeréecia influéncias na elaboracéo
dos filmes produzidos, consequentemententerican way of lifep estilo de vida norte-
americano era divulgado como o padrdo de vida aegrido e venerado pelo mundo, o

imperialismo norte-americano era “imposto” via cirse

“A expansao da producado norte-americana ocasiomauviplenta luta
pelo monopdlio. Os homens de negdcio que tinhano faa fabricacdo e
distribuicdo de material cinematogréfico fundarammauassociacdo com o
propésito de reforcar suas posicdes, eliminandoomcarréncia. A Motion
Pictures Patents Company incluia sete dos prircigaiodutores norte-
americanos. Era um esquema bastante claro paranopdi@ de um negécio
cujo capital aumentava, em média, vinte e cincdh@e$ de délares por ano”.
(LAWSON, 1967, p. 38)

No contexto da Segunda Guerra Mundial, as produg@epéias foram
praticamente sufocadas pela indlstria cinematagrafiorte-americana, que em pouco
tempo colonizou e expandiu as exportacdes para ériéanLatina, Europa, Africa e Asia,
incluindo paises como México, Brasil, Argentinan€euela, india, China e Africa do Sul.

Este periodo € marcado pelo surgimento do mormmiEs grandes companhias
norte-americanas no mercado internacional. Est@rnationalizacdo da producéo
cinematografica € um dos principais objetivos dhigtria Cultural, que tem como objetivo
comum, abrir mutuamente novos mercados, assegusdhoras condicfes para a

exportagcao e investir capitais livres, que no podpais encontram um mercado restrito.

“O carater monopolistico da industria cultural dopéerialismo cria
amplas possibilidades de integracdo dos seus cahses, segundo as
exigéncias da reproducgédo imperialista do capitalaftal monopolista, operando
em escala mundial, traduz, publica e distribui rusises associados e
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dependentes, toda modalidade de producdo intelequm corresponda aos
valores, principios e doutrinas prépios da culhuayuesa”. (IANNI, 1976, p.28)

Portanto, torna-se uma preocupacdo fundamental rdhistria Cultural a
consolidacdo no mercado externo e a busca por raypisis em outros paises, garantindo

vultosos lucros. Para Vasquez:

“A aplicacdo do critério de produtividade a arteerhatogréfica,
reduzindo-a pura e simplesmente a condi¢éo de tmalsela seu lamentavel
destino artistico, pois somente em pouquissimo®scas diretor consegue
enfrentar com éxito o marco hostil que envolve stdacgdo”. (Vasquez, 1978,
p.246).

A estandardizacdo e a padronizacéo, aliada anai@acao da producdo que tem
como objetivo o critério da rapida produtividadeom@mica, cega e destroem as
possibilidades das criagdes artisticas. A indusinamatografica faz parte dos meios de
comunicacdo que compOe a indudstria cultural, e addstrma contribui com a
mercantilizacdo, a vulgarizacdo e a simplificac@o pdoducdo cultural. Os meios de
comunicacgdao tais como: o radio, a televisdo, agjere 0 cinema sdo produzidos em seérie,
voltados para gerarem lucros e para alimentaresifras da industria capitalista.

Quando a arte produzida encontra-se subservienteapitalismo e reproduz a
ideologia da classe dominante, quando a arte @assaapenas mais um produto trocavel

por dinheiro, esta arte industrializada passa aiswlificada e vazia.

“As idéias, as nocdes, os valores, 0s principiaas edoutrinas que
codificam a visdo burguesa do mundo passam a eduzidas e multiplicadas,
em escala industrial e mundial, para atender agéegias da reproducao
ampliada do capital. O jornal, a revista, o lives,folhetins, a musica popular, o
filme, o radio, a televis@o, o teatro, a escoldp$oos instrumentos e as agéncias
de transmissdo de informacdes e conhecimentos s@olvielos no amplo
processo de comercializagdo de mercadorias cidtu(eANNI, 1976, p.28)

A arte, portanto, passa a ser consumida como sgoo® qualquer produto. A
industria cultural tem como objetivo conter o desdwvimento da consciéncia das massas.
Desta forma torna-se uma preocupacao fundamentain@& determinacdo da classe
dominante, classe que, alias, esta por tras doatertta midia, dos meios de comunicacao
e dos meios de producdo cultural, manter o baixel miultural e reproduzir o circulo de
manipulacdo e alienacdo entre as massas, gararasglm a manutencdo do sistema
capitalista.

Nossa critica volta-se para as producbes cinem#iogs geradas dentro desta

I6gica mecanicista imposta pela indUstria culturAs producdes cinematograficas
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submetidas as leis da producdo material capitalpeocupam-se primeiramente com a
rapida circulacdo da mercadoria e a aceitacdo poe pdo publico. Desta forma a
mercantilizacdo da sétima arte, possibilita umapbfitacdo e uma vulgarizacdo na
linguagem cinematogréfica, pois o critério da ptodldade econdémica € colocado em
primeiro plano, visto que o lucro o retorno imedi&t rapido é a preocupacao vital do
produtor capitalista.

Em meio ao cerco hostil do modo de producdo degtdgatorna-se cada vez mais
necessario, fazermos uma reflexdo critica dos m#gfomunicacdo e da atuacdo da
indUstria cultural em nosso cotidiano. Sendo asaipartir destas reflexdes acreditamos ser
possivel a partir das criticas tecidas as produgitsticas geradas dentro da ldgica
capitalista da indastria cultural, lutarmos no gkntde conceber uma arte que ndo esteja
voltada simplesmente para a reproducéo da ideotlmgiinante e para a légica comercial,
mas sim uma arte concebida a partir da liberdadecrizgdo artistica que atue nas
contradicdes existentes no interior da industriucal. Um ponto crucial na inddstria
cultural, é o de que ela ndo consegue submetes toal@rocesso de producdo capitalista,
pois existem produgbes culturais alternativas senpr@ocupacdo exclusivamente
mercadoldgica.

Torna-se vital a producdo cada vez maior de jerrnemas e radios alternativas,
sites alternativos e criticos, que ndo estejamuldéias a visdo de mundo da classe
dominante, pois as classes exploradas também possigdes de mundo critica e
revolucionaria, que contrapde os valores burgud®asm Viana (2007), “A criagdo dos
meios de comunicagdo alternativos e de intervengéaneios de comunicacao existentes é
outra forma de encaminhar esta luta cultural, @dsn da producdo de uma cultura
libertaria, € preciso sua divulgacéo, para propoan sua ampliacdo, produzindo novos
produtores”. Neste sentido a constante luta cultoomtra a ordem dominante é de
fundamental importancia para a transformacéo secidb mundo existente, pois a arte
revolucionaria e critica tém, a capacidade de nzabib homem contemporaneo, levando-o
a nao ser apenas um receptor e consumidor dostpsochuturais, mas a ser acima de tudo
um sujeito histérico pensante, critico, criativo irserido nas lutas coletivas pela

transformacéo social do seu tempo.
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